SPECIALE

vinitaly

54° edizione

SALONE INTERNAZIONALE DEL VINO E DEI DISTILLATI

L’EVENTO

gnozioni
di gusto

A Veronatorna in presenza
la fiera dedicata all'eccellenza
del Made in Italy

Larassegna Gli approfondimenti Le aziende Le regioni

Brindisi Tendenze Storie Ricchezza
mondiale e scenatri di vigneti da valorizzare

La kermesse di nuovo 'live": Il mercato del vino: punti Le cantine presentano Dall'Emilia Romagna alle
delegazioni da tantissimi di forza e di debolezza. le principali novita che Marche, dalla Toscana alla
Paesi. Comandano Tutte le strategie dei porteranno in fiera. Sicilia: I'ltalia porta le sue
America e Europa. produttori per il futuro. Cosi cambiano i gusti. eccellenze tra gli stand.

SUPPLEMENTO Py,
AL NUMERO ODIERNO DI g4 Wl Quotidiano Nazionale \ iIRestodelCarlino LA NAZIONE IL GIORNO N COLLABORAZIONE CON SpeeD
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Speciale Vinitallg cantine

La bottiglia
satinata, ideata
pergarantire
unaottimale
conservazione
fino a
destinazione,
accorgimento
checonsentidi
conquistare il
commercio
Oltreoceano:
oggi éun
simbolo

dell azienda.
Come spiegato
dal brand
ambassador
Edoardo
Montresor, &
stata alleggerita
per

| equivalente di
unterzodel suo
pesoinvetro

Montresor sceglie la strada

della so:

In programma per quest annoc eélaprimavendemmiaintegralmente biologica periterreniinyV

uncontestomondiale di

VERONA instabilita. Tuttigliinv

fatti in questi ultimi ant
avuto come principale
quellodirenderelanost
ta piusostenibile, siaif
gnacheincantina:inp
maperquesto2022c el
vendemmia integralmen
logica periterreniinVa
la Classica e il raggiun
del50% del fabbisogno
ticoda fontirinnovabili
AVinita2022 poic eilla
diunagrande new entr
tato di un progetto ena
decennale: la prima bot
Amarone della Valpolic
cg Riserva 2012. Una s
solco della sostenibilit
sumatori, soprattuttone
to estero, sono sempre
tentiall impattochelel

Centrotreratrani dedicati alla
produzione di vino, una lunga
tradizioneenoicachefindall ini-
zio del Novecento esportava
bottiglie satinate per protegge-
reilvinodalsoledell oceanodu-
rante le prime spedizioni in
Nord America. Eiltraguardorag-
giunto dalle Cantine Giacomo
Montresor, nel cuore della Val-
policella,chenel1892iniziol at-
tivita di vinificazione associata
a una osteria in pieno centro a
Verona negli anni Venti con la
costruzione, nel 1934, di Canti-
ne Giacomo Montresorinquella
chetutt oraélasededellacanti-
na.

L azienda raccoglie le proprie
uvedad40ettarivitati, davarieta

autoctonecome Corvina, Corvi- te hanno nei confronti g
none, Rondinella e Molinara. Lo biente spiegaEdoardo
sviluppocommercialedellacan- sor, brand ambas
tina,primainlitaliaepoiall este- dell azienda , perques
ro-specialmente Oltreoceano - mo decisodiiniziare que

q

corso di sostenibilita
dalla nostra bottiglia pi

se adesso @ una consuetudine,
all inizio del secolo scorso era
una impresa da temeraringfe€sbarco nel mercato zbovee generale che ha vik3B!fa L0 SCOrsoannoin
portarono ad individuaredaatdisino a divenirne un feshiazazione di un nuoVd3Me fattouncambio e
glie adatte per i lunghi Wiaggj pe| passato ha senBi@gko di imbottigliamentf C@fiada:lanostrabot

- : inata & stata allegge
che,senon protette _dalt!gahs‘?léla al futuro: @ cosi cAHQVQ fruttaioperl appasgl%ﬁ-\/alente diunterz
natura, rischiavano di oss@sre . éqrﬁj\?éle uve destinate all Ar‘ﬁg%)-
ilvinoin que”e|Un9hi33i"?(9$pec'antlneMontresorhne una bottaiacompletarRERPe! N VELIO>.
dizioni via mare. La bOFttiléﬂg'smlllomdleuromrulgtlrnl‘ftturataeuna nuovaareadi c.fe

opacizzata venne concdpPifgnte progettodiristrutiygar
disegnata dallo stesso Montre- «Festeggiidre30° della Ca

sor, assicurando cosi aNI¢MEMO BEGALLI na & un bellissimo traguRl@HRDO MONTRESOR

unaottimaleconservaziong fippettore: «Tutti mhiancheunagranderespansaCanada la bot
a destinazione, accorgimento . . . . _ _
g estimenti hannot'lita spiegaNicodemo B

e - <
che gliconsenti di conqu QIX SgﬂgataEStata

) ) li, direttore di Cantine Giacom )
ilcommercio Oltreoceano@aVvVuto | obiettivo dimontresor Se da una pakteggerita per

OggiviniMontresorviaggianpdere | attivita pddardiamo con orgoglio quedipuivalente
in56 Paesiintuttoil mondocaon L . c e stato fatto, nel contgmpo

unadata, il 1969, afare dz§9_pSaTTenlblle In Cantls,rﬁa%lmo chiamati a delineaarleE’('e1 terzodel sug
tiacque quando la bottigli@ sAtCampagna»

© RIPRODUZIONE RISH

nti
A

strategie future dell azidh@& Pin vetro»

B LASTOR

estimenti

i Ca@fototrenta anni
dtyetfi dedicati

ahaproduzione di

ogram-
aprima

te bio-
I&oﬁ%%ml'one
gimento
energe-

» .

Ancio

y , risul-
logico
tiglia di

ella Do-

avantaunalunga

| eefindall inizio c

centoesportavabottic
te perproteggereilv

e_

ole dell oceano durant

d
n

e m - . L
é)rlme spedizioniinNord
Montre- . .
Saﬁdrgsrlca.La bottiglia

od)acizzata venne concep
odaall?bas'tesso Montresor
stoper-
. partire
U'tmapo.r- .

zienda o i

fattlalb- g9
pocale
tiglia sa-
ita per
o del suo
RVATA

LIOVild Montresor viaggiano i
56 Paesi. Nel 1969 la bottig
satinata sbarco nel mercate
canadese sinoadivenirne
un icona. Nel 20191 aziend
investito 3,5 milionidieuro
unimponente progetto di
ristrutturazione generale
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Speciale Vinite

Emilia Romagn

Vigneti, el oradella svoltadigitals

iqQra i mila ettari

«Prontounbandoda 15 mitioni».

L assessoreregionale Alessio Mammi: «<E unaoccasione perriconvertir® \e ¢/chPimegialetiefa)
le produzioniadenominazione di origine». Le domande vanno presenta?pPd®ht? 2 595498

si agli effetti dei cambiam
climatici e che abbattaica
energeticie chimicilungot

diClaudio Ferri

Con30 denominazioni d origi- la filiera.

nel Emilia Romagna étralepri- Per queshando le domande
me regioniitaliane nella produ- vanno presentate on line e
zione divino: sitrattadi 19 Doc, il29 aprileprossimo sullap
Denominazione di origine con- formadi Agrea, direttamente
trollata, due Docg, Denomina- gliimprenditori agricoliop
zionedioriginecontrollataega- attraversoi Centri di assis
rantita e nove Igt, Indicazione agricola (Caa). «Sitrattad
geograficatipica. che vanno da 8 mila a 8 m
Ilvolumed affariprodottosiag- 500 euro| ettaroaseconda
giraattornoai 490 milioni dieu- inuoviimpianti siano locall
roperlesoleDopelgpedhavo- rispettivamente a nord o a
lumimaggioripertuttalaprodu- dell assedellaviaEmilia |
zioneregionale. Lasuperficievi- sa ancora Mammi e a ques
tataé dicirca52.000 ettari. Nel cifravannopoisommatiunc

tributoextradi 900 euro all
roperl estirpazionedelve
vigneto e ulteriori 2 mila e
sempre all ettaro, per il ma
toreddito durante il fermo

contesto regionale guadagna
terreno la viticoltura bio che al
2020 siestendeva su di uvaasmpanoramicadivigneti.In Emilia Romagnalasuperficievitataeé dicirca52.000 ettari

perficie dioltre 5mila ettari, ma

un bgndo na2|ohale per IPaesrsgea'rantire produzionidi Queagléanizzazione comungrafdica- afferma | assesf@iN& perilavoridirinno
gnazione .grat.m.ta di aPR&Z4fR particolare per le vaerewto (Ocm) vino, e congdedele all Agricoltura AMlBRekP». La superficie mii
menti ag_gluntlw_ ha Consﬁ)%tc'teolgt, éinoltre adispewoirtimbuti per | estirpazibtreananiil- e anche per riCﬁ'H’erlqrﬂwte.rvento @ fissatain
a.IIa Rgglone Em'l'a Romangen@eq'produttori unnuovadiempianto di nuove varietaffkirta commerciale |deletri quadrati, raggiunt
rllaSC|areautor|zza2|on|%%rr%%%nale,perol“e 15,2waldeer vino e per incentazaeaede, adeguandola a||@hléLng-mmando|e,superficir

vivignetiparia523 ettarij gj euro, finalizzato a sdsetemehe produttive innovwedigemanda di mercato, gig@a pitinterventi. |l prov
reinvestimentinelsegno @éélllinsegnadella meccanigrze pii@- orientata verso vhhkin€d ampliainoltrelaposs
RICCHEZZA novazionetecnicaevarienaleolturale e dell instaltazildih®. L obiettivo- pragediu€ubentro dei benefici:

Il volume d affari Sonointeressatiiterritordidimptantiirriguidiultimd gessessore-éunaproduzteneeviie aziende che devono
regionale siaggiratgleiprovince, dallapianurazimne. «E una buona octasnocola sempre piu digital€ire il ricambio generaz

S . Id')anaeromagnolafino allaegsgmriconvertire i vecohisvténibile, che valorizzliej ¥otie nelcasodel primo il
490 milioni. Sono 3 ) - ) . SO , : .
. . ) eatuttalacollina. |l bandpneeinsempre favorendo Igngraoutoctoni di nuova intdicedwento di un giovane agri
le de_n(_)mlnaz_lonl tra tra le misure finanauaienidiviniaDenominatomeen grado diresisterearé.at-
d origineregilistrateall Unione europea attrdvernigone o a Indicaziondageo-dei patogeni e di adattar- © RIPRODUZIONE RISERVAT
Focus

Elaregione sipreparaapartecipare a

Unioncamere Organizz’l‘@ggio 2022 alle Fiere déidnarellata biologica) otra
la partecipazione ma. E. .preV|sta un area a.ri.bels.thillEmllla-Romagna..
. . chiaviin mano nel PadiglezoatiBa si svolge nell ambit
diungruppodiimpresgove saranno ospitate le pmpgetto di sistema Delizi
all eventodi Parma se,accantoaspazioistitezioniamo enogastronomice
le condiviso trala RegioneuRita e delle attivita per
lia-Romagna e il sistema Carma&re le imprese ad affac
rale. La partecipazione &icowmi-mercati internaziona
Unioncameeele Camere dsentitaalleaziende emiliamodire; come viene sottolirn
commercio dell Emilia-Rm@amaele produttrici di geéaierpromotori dell inizia
ghaorganizzanolapartecedamiontari, bevande e prodwizioecasione per apprez
ne diun gruppo di impresrireritivinicole, regolarsmemenza e valori della cu
gionali in forma collettiviacaltae alla Camera di coemi¢irano-romagnola,inune
2lesimaedizione di Cibusjadltearitorialmente competcreribadisce lacollabor
lone internazionale dell adim@m-priorita alle prodaezidnUnioncamere con Fier
Ilsaloneinternazionale dell alimentazione sisvolgeradal 3 a& g inpaygiohe sisvolgera dad&8railfécate (Dop, lgp, QRalma».
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Speciale Vinitallprotagonisti

Dal Lambrusco al Pig
Unaregione tutta da

Consorziinprima fila
alVinitaly: stretto
Il legame col cibo

Viene dato molto spazio ad assaggi
di prodottidieccellenzaterritoriali
abbinatiaivinidell Emilia Romagna

n
b

Il filconduttore del Vinitmbyottigliate 17milionie 300 mi-
all interno del padiglidaetithettedipignoletto ricor-
dell Emilia Romagna ¢ il I[édg&macomo Savorini, direttore
indissolubiletraciboevidei &ensorzi Vini Colli Bologne-
che per questo motivo ci $iarflignoletto Emilia Romagna e
novita nell allestimento €onesipgzio di tuteladel Lambru-
disposizione degli esposGPori.a fronte di 13 milioni
Viene infatti dato molto dedkianno precedente».
adassaggideiprodottidi@ateprnsao il Consorzio Vini
lenza territoriali abbinatfallyBpilognesiepresenteaVini-
emilianoromagnoli. taly con quasi 90 etichette.
«Eilprimo Vinitaly cuiil cidhs@mpiaselezionedivinipro-
zio Tutela Lambrusco parY&&iigati dalle colline che ab-
daquandoiprecedentiCoq]rsaocrc_ianolacittadiBologna,da
zisisonounitisottoun umtd @Ovest precisa France-
giaagennaio2021_Comn§gﬂt%avazzaIsolani,presidente

Claudio Biondi, presidenqgl(ﬁ:eolnsorzio -, dallaDocg Colli

Consorzio- Questo ci con%%lnot%nes' Pignoletto, che sara

di presentarci coesi e di %F%_alrglt_ro p.r.otagonlsta di ulnlo
sinergie, un aspettoimpor?é eemlr.1ar||nprog.ramma.,a a

. Ili Bolognesi, dagli spu-
chenonprecludelavaloriz

. alle riserve, operatori e
ne delle caratterlstlcheJn e . P

. a sionatiavrannol opportu-
ecomplementarichel uniyV

. i i confrontarsi coni nostri
Lambruscoracchiude». . . ) . .
. N apl oli produttori, alcuni dei

Di ritornolla normalita parla,. . .
) o i saranno presentiin prima

anche Carlo P|(:C|n|n|,prese en-

tedelConsorzio Pignoletcr)1 S
lia Romagna «in un mome . . S .
d i tante crescita erm nr(l)ole. negli ultimi anni il
Impor P ClgnsorzioVinidiRomagnapun-
stra Doc. Tra le masterclt%sgd

i '_%IIargareIa platea di esti-
pr.ogramma all |n\terno_delln%%i|1|—_ Ma nontrascuradivalo-
glione 1, una sara dedlcaF

) ) %Eﬁ%oneiISangioveseeleSot-
prioalPignoletto. Ladegusigdgifs. «Siamo presenti con

ne puntera a evidenziare g L8pllettiva di una venti|IREEYY

ratteristiche distintive q?n'pPé’s‘eassociate, mentre mol- _ o ) _ ) ) X . |
stroautoctonobianco emildanpre parteciperannoconbkd@@radimento degliitaliani perilvino e piu altorispe
che ivisitatoriavranno pgtig&tand individuale ricqqda|| ultimo anno almeno | 89% lo ha bevuto. Impenn
do di approfondire agli ®Rt@@flza Santandrea presidente

delle aziende presenti». Hledr@dnsorzio Vini di Romaggaadimento degliitalianiper il rapportotragliitalianieilvinoconun
debalzoinavantidiquestoRigRganizzeremo una masténo rimane altissimo, ancora piu altoomépggti® molto simile a quellorealizze
co frizzante €& testimopigée sul Romagna Sangiowaéls@ltimo periodo pre-Covid. Nell uPt@h9.dhehemerge un quadrodi immutata
dall incremento dei vodemé Sottozone guidata dal@®% degliitaliani hainfattibevutoPassioneversolabevandaprincipedel
«Nell ultima annata sonmSedteGorellie altre due su Xiba, dato increscitarispetto atre anfi{Rg@éseacuisiaggiungeunaaccresci

o

O
e

-39
<o @O
own N—0

o
O 05 NO
D =y —

>
Of-'-
o =

a

naseccoe Sangiovese Sup@rﬁbEffettO soprattutto diun impenn Eg-lgémté‘l dapartedeigiovani. Rispetto

A letea digiovani ma iorenni rota Onlslﬁ%riwsumatoriappartenentia
ALLAVORO reten.ute da André Senone!et gr ; gtg » P l@egerazmneZeMillennials(18-41anni
Tante collettive sara inoltre un banco d as48gPpProcciomoderato e consapevoliesLpPijconsiderevolmente aumentati su

infierache giocollettivodivini Dop e I§{¢€ | ultimaindagine Gliitalianie plianonumerico (dall*84% al 90%) ma no
spumanti romagnoli NovelfO »PresentataaRomaallapresetagzi@Nfuantita, mentrerimane invariata
rappresentano les della54esimaedizione diVinitaly | incidenzadeiconsumatoridella

il panorama ' Cla. Fe dall Osservatorio Vinitaly-NomismaGMdimerazione X (89%, 42-57 anni) e si ab

P Monitor, che havoluto confrontareillaquotadei Baby Boomers (over 57 anni
VItIVInICOlO |Oca|e © RIPRODUZIONE RISERVATA
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| protagonistiSpeciale Vinite

L Enotecaregional
daunaspinta al set

Il presidente Giordano Zinzani:

«La pandentiaha insegnato

che ci sono anche nuovi modi
perpromuovereinostriprodot-
ti.Cionontogliecheesserepre-
sentieprotagonistiaipiuimpor-
tanti eventi fieristici dopo due
anni di stop forzato € comun-
gue necessario perridare slan-
cioalnostrosettore». Losottoli-
nea Giordano Zinzani, presiden-
te dell Enoteca regionale
dell Emilia Romagna,inoccasio-
ne della 54 edizione di Vinitaly
chesisvolgedall1l0all3aprilea
Verona.

Enoteca regionale é protagoni-
sta del Salone (nel padiglione 1
di 2300 metriquadri) che per
guattro giornate ospiterai Con-
sorzieleaziendevitivinicole del
territorio emiliano romagnolo.
«L entusiasmononciémaiman-
cato dice ancora Zinzani - an-
che se abbiamo dovuto trovare
alcunicompromessiperlasitua-
zione inaspettata che ci siamo
trovati ad affrontare. Al Vinitaly
cisonoinostriConsorzieleim-
prese vitivinicole, piu che mai
motivate per guardare con otti-
mismo il futuro».

Lo spazoccupato dalle oltre
120 imprese di settore all inter-
nodel padiglione (dove éripor-
tato il claim il trattoche ciuni-
sce ) accoglie un pubblico di
operatorinazionalieinternazio-
nali«conlostessosensod ospi-
talitacheanimaanchel enoturi-
smoregionale puntualizza Zin-
zani-sempre pitradicato nelle
aziende vitivinicole e in forte
espansione mettendoinrete tut-

te le altre peculiarita disAifndiv®€Giordano Zinzanidell Enotecaregionale, sotto | asses$oEeA eSS PiVaTPaita ambie

«Essere presenti e prodiagdd§iisddodsgptbls
importanti eventi fieristici @€ necessarioperridare slanteil@»poc (Denomina

Dallariviera allecolline,
erlapianura,daibo
evali alle citta d ar
me ai motori : ogni

LASCHE

ghime-
teL @alRiziative

si@ (gH obiettivi

ter
foir e g o,

cibidigrande gualita»_.

originecontrollata), 2 Do
nominazione di origine [c

en-
7 i

r]n(lddolh Bolognesi
ﬁ)ﬂgpenchette

lataegarantitae9lgt(indicazio-

negeograficaprotetta) g

te le sfumature che
dell Emilia Romagna e
no».

La superficie vitata de
Romagnaammontaa52.
tari e conle sue 30 den
zionid origine é tra le p
gioni italiane nella pro
divinomentreilvolume
€di490 milionidieuropé¢
le Dop e lgp. «Con il co
mento dell Enoteca Reg
la presenza di tutti i C
portiamo in fiera |l inte
ma vitivinicolodell Emi
gna e di tantissime azie
territorio-spiegal ass
gionale all Agricoltura
Mammi - . Stiamo lavora
tre aspetti:riconversio
ti perché vogliamo sem
qualita, resilienza e sos
ambientale; investimen
competitivitadelleimpnr
rinnovare cantine e tec
perché senza impresa
agricoltura; sostegno a
tointerno einternazion
vitaperlaquale abbiam
aumentatolerisorse. Le
dicazioni geografiche
gue Mammi - ci fanno ¢
forte legame storico e cju
conilterritorio: in Emilj
gna cibo e vino sono p
culturali ed &€ per quest
ne che sentiamo |
dareunnome ericono
dignitadel prodotto.lno
duttori cercano la qua
prodotto e insieme sost
anche la biodiversita, ¢
attraverso un territorio

trattadiunnostrogrand
diforza,checiconsente
cettare mercati differe
vinoc €1l interaanima
lia Romagna, afferma
che in occasione di Vin
contrera gli assessori
all agricolturaeilminis
castero agricolo Stefan
nelli. «La situazione in
nale ha complicato le
conclude - ed oggi il
obiettivoélapromozion
tare il vino verso nuovi
internazionali attraver
sulla promozione e le n
di sistema che stiamo @
zando per i prossimi m
treoceano».

Cla. Fe.

esigle

contut-
i vini
sprimo-

Il Emilia
000 et-
omina-
rimere-

dplz¢ "Sorzio Vini Colli
dBaold?éhem & presente a Vini
2rd8 3 Quasi 90 etichette.
ordima@ampiaselezione di vin
iprahee@ienti dalle colline ch
ombbdraicciano lacitta di
roBoilotegna, da Sud a Ovest»
iPROGHIGA Francesco Cavazzas
nbseodani (foto), presidente d
csGBRSPEZIO.

Alessio

ndo su . ) .
nequgHggazmm sul Pignolett

pre piu

ti per la
ese, per
nologie,
non c €
| merca-
ale, atti-
oanche
tantein-
rose-

econdo Carlo Piccinini,
ipll’e |I

prés |dente del Consorzio
ur

Ii%mo etto Emilia Romagna
«tr

L IIe masterclass in
apéag(ggmma all internodel
Zaadiogilione l,unasaradedi
Scpbrrcbplrd'o al Pignoletto. La
Sﬂggpos_tazione puntera a
iV ifenziare le caratteristic
efiskiptive del nostro autoct
> shirecgemiliano».
vasto e
ntali. Si
eplmabyie
d Pigrtid L-ambrusco
nti». Nel
dell Emi-

Mammi

italy in-

egionali

rodel Di-

o Patua-

ternazio-

cose

hosErdd primo Vinitaly cui il
ee@gorzio TutelaLambrusc
meaeta¢ipadaquando i
sobirgg&gdienticonsorzi sisonc
niggidingottoun unicaregia a
r@&mingaio 2021 - dice Claudic
edBiiondi (foto), presidente de
Consorzio-Questo ci
consente di presentarci coe

© RIPRODUZIONE RISEH

rVATG Creare sinergie».
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Le cantin

e Speciale Vinite

ALVERTICE
Il Gruppo
vitivinicolo
cooperativo
Terre Cevico,
che haradiciin
Romagna, oggi
eunmosaico di
territori ed
aziende sul
territorio
nazionale. «La
produzione di
viniéilnostro
lavoro», dice il
presidente
Marco Nannetti

«llnostrovinoeun mosalil

Terre Cevico, lastrategiadel presidente Nannetti: «xAbbiamo una propos

Fortunatamente a livel
peo é statariconosciuta
propriatalalineadell a
moderato nel piano con
rio Beating Cancer . A
mo che ora si possacon
a lavorare insieme per
controilcancrosenzad
zareilconsumo consap
vinoedelle altrebevand
che.

Abbiamo accolto con so
zione il reinserimento
cettodi pericolositade
dialcolenondell usod
sé:lamisuraincuiilvin

Da singorl@alta produttivaro-
magnolaagrande aziendamulti-
regionale: il Gruppo vitivinicolo
cooperativo Terre Cevico, che
ha radici in Romagna dal 1963,
oggisipresentacomeunmosai-
coditerritoriedaziende sul ter-
ritorio nazionale. «La produzio-
nedivini éilnostrolavoro», di-
ceilpresidente Marco Nannetti,
«maneltempo abbiamointegra-
toinostrivalori fondanti come
responsabilita etica, sostenibili-
ta economica e ambientale ad
aspetti come il forte rinnova-
mento tecnologico, la flessibili- tre bevande alcoliche p
ta strategica dell offerta divino costituireun fattore diri
perogni mercato, dal Iocébem%lpensate il vostro fug¢upositivo in modo saluth§Bdge in modo signif
mondiale. Insomma ripor}ba?mo conviviales». non solo dalla modalit
attenzione a tutta la filiegpa8ld@¢tra vision & una filiarimdiha corsoilrischio fiddntita e dalla qualita
tracciabilitadellamaterigydf@Rione del vino ancosameiassociato all abuso’%qtetg_co_nsum.atp,maanc
ed il controllo dei proceggk{kinipile, a 360 gradi,sdowaenarchiato come prodaotgred'SpOS'Z'one gen

produzione che oggicarati€iépetico e attenzione abdlpamicoloso per la salutdd!modellodieteticoin

; ) ) ) N onoconsumate le beva
zanoilnostrolavoro». bienteconunforte orientaim@mostra azienda & testg(r)nltl)ghee | consumo md
Quali sono gli obiettivi €518 sociale continuerandelladvoluzione nelle abitudini .

I'Vino @ sempre stato u

strategia delvo§tro QrUpegg_eretemi centralidellediosdnsumo di vino. Grazjg ad ,iierizzante del
«Nel corso degli anni la rpeeitGehe e strategie commenaidiffusione della cultyfafiel ranea. Bene an
diuna sempre maggiore s|gSperché propridel nostvaonaggi sipredilige la aYyaditéd o evita.ti gli hez
nibilita economica e terridptddperatori. Lanostramibsiguantita, scegliendqng8 in etichetta, pd
ha fatto crescere | azieng@e BRodurre ecommercializzmvino dadegustare CO8dhG- altro piu efficace
singola realta produttivareommo consempre maggiodeedzione, come buona akitdépromuovereilbere
gnolaagrande azienda pris@mer i nostri soci vitioeltegiata alla socialita, aJhaMisipiuttosto che i
teinpiuoregioni. Perquesaetmdvrerso performance taodi-un luogo, come ablkidmecetti di paura per di
tivonellanostrastrategianséreiatinel mondo, divulgamdo alla gastronomia dé g@nericamente i cons
grano tradizioni enolodacduelturadelvinoconrespensaoerio. Oggi viviamo tlisvino

competenze viticole e altbhdliit@iverso i consumatordopeg espressione diuno stile di

cita territoriali molto dech@&rsessano apprezzarne Mitaloalutare e sostenibile. Tutta-
che consentono di offrire una via, in antitesi con questo feno-

proposta commerciale multeE&-NO meno culturale, in molti AFZaRiIl

gionale e multicanale. Lo gWlg®h-corso deg|i andel mondo dovetradizionegdda-nostra missio
podiquestodisegno ha PordatPpcerca di una cazione e cultura de'Vi”OémﬁFodurre

d i I di.T . . i i - . .
a a.mp |.are a_p.resenza Png_rq&lore Sostenlblclem%,S|a55|steat.endenz.eenggbammerCIalIzza
Cevico in Emilia Romagna, i tive nell abuso di alcolici, con

Trentino,inVeneto, in PuSI(i:aoepdomlca € importanti implicazioni svalnqt%-con sempre

in Sicilia, con partnershiE)eere\rcj-toriale ha fattcl’ie, economiche e socialrina\/lgagior reddito p

c. f.

A piu a

emc]g
evo'l

© RIPRODUZIONE RISH

codire

tacommerciale multi

e SOTTO LALE

ﬁaresponsab”i

p LD

nualtconsumo

uspichia-

tinuare

la_lotta .
a}leflzo_vamento tecnologico

Ig§ﬁibilité dell offerta

e alcoli-

ddisfa-

del con-

| abuso
alcolin
oeleal-

ossono

SGIN89émpo abbiamo integr:
CRhlYyOtrivalorifondanti com:
A.rdadpldnsabilita etica,
debptronibilitaeconomica e
harmdbaientale ad aspetticome
efpgheginnovamento
ciepgaplogico, laflessibilita
nagrgr_egica dell offerta di vi
dggétogni mercato, dallocale

n paqpo_iale».

Cahoe%c'gf]iteé"i predilige
1R Qrg/itaallaquantita
iché e

e oppor-

respon-

nstillare

ssuade-

umato-

RV@L*a nostra azienda e testim
dell evoluzione nelle abitu
diconsumo divino. Grazie i

nenadiffusione della culture
vino, oggi sipredilige la
gualitaallaquantita,

&cegliendounbuonvino da
degustarecon moderazione

ome buona abitudine legat

eglll_a socialita, alla visita di

quisizioni strategiche». crescere |l aziendawon & questa la nostra sf@iatri soci viticol

tOudgo».
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aCIULS
(1) VINO

Dagli studi e dalle osservazioni del Genio nascono i vini firmati
con il Metodo Leonardo®, dove tutto il suo sapere prende corpo.
Trovi la nostra selezione nei migliori supermercati e sul nuovo e-commerce.

ﬁ www.leonardodavinci.it

Leonardo da Vinci wines VINI ISPIRATI DAL GENIO shop.leonardodavinci.it

L'immagine dell’'Uomo Vitruviano e utilizzata su concessione del Mibact - Gallerie dell’Accademia di Venezia
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Le cantine Speciale Vinite

IMPEGNO

Il direttore
generale del
Gruppo Caviro,
Simonpietro
Felice. A fianco,
alcuneiniziative
organizzate
dall aziendache
hachiuso

| ultimo bilancio
connumeri
record; 380
milionidi euro,
increscita

dell 8%

«Nonriusciamoaconfezi

Caviro archiviaun bilanciorecord, pero ora arrivano le difficolta: «Costi

Due emergenze lacerantifer intenderci, dove abbmampromduttoridi biometa
«Assolutamente. Aggravaitre fdate know how con Celsara, grazie alladigesti
fattocheinltalianonsipdsaqnoil successoanche cobhida degli scarti, con
Dopain bilanciorecord 2020nfezionareivini Doc intbeieke come il Sangioversieddimetri cubi/anno. U
2021 chiuso connumeri raeQnfh gisponiamo in quaRpim@agnaleggermente appassiomicoimportante,
(390 milioni di euro, +8%g,,AQMN mmessi tuttii contbijud-successo quasiinasmeatra-di questi tempi,
I export che cresce del L7 %,4dhonilbricks. to, con le nostre linee Vigrato per sostenere ty
Gruppo Caviroerapronto@d|yn,|timo bilancio di C&GFgo e Leonardo da Vincivemanx.
2022 diulteriorecrescitagqilaBqafortecrescitadeRadx-vostro ultimo bilankéacludiamo sul prodo
cioperlevenditedelvinojp/ta- emergonoinvestimentiimporla vostra gamma &
lia e all estero&invece. «InNVieLlan lifestyle @ una pdRbinteirca 22 milioni di eump)a, dal bicchiere qu
dice il direttore generarheoﬁg-per promuovere il nddimgiantietecnologie valaiadla fascia premium.
monpietro Felice siamo quiglael mondo. Ormai olMigliorarele performancelamovita,itrend?
le prese con due emerg8Q%€ del nostro bilancio pigﬂgali nella direzione d€lleaun prodotto cui te
che stanno tagliando le gambPestero, | obiettivo a 8&igndbilita. 11 2022 con’aénltjssi_mo su_cui stiam
allaripresa». di arrivare al 50%. 1l mon@bfayntate? stendo in particolare al
E alloraparliamone& glosassone, Usa, CanadaAdFye quest anno il Ieitmcstpu.mante.\Novebolle
«Uno dovrebbe pensare Cé‘reeiﬁgna,é ilnostro mercdaet|$edr?03tre azioniedei noTs.Iteibibll-ano piu una perc
due emergenze sono il CoVid@mentos». estimenti sara sempre qijgllwg,Fanjoso,Chardonl
laguerraelachiusuraditr€M&fo non & solo il gra arolad ordineresta: stgsteifigni vocati del te

cati.Inrealtalevere emefyg@pas del marchio Taver ta. D altronde éuna Iim@@@hétando mOI.te sodd
uppo porta avanti dandnsy.tutta la clientela

diLorenzo Frassoldati

Do

oo <
—a®

o

>

diadessosono:primol apeNyino pid consumato in.loa o
to f . trollo dei : . p. ) . Grazie all economia cird&dogladegllicina fragrante
o fuoricontrollo dei prezgd 8¢ivinoitaliano piuvendu-. . e bid fott
iddetti prodotti secchi (¥ mg_mmamoleader,n0|r|@§t0am0r lda, perfetta
cosi etti prodo Ro @emondo. E produttore di . . i Unb
tro, cartone, tappi, capsu{elichi§ consumo uotidigr?oagarantuealnostrosﬁsttletmwpl- nbuoncone
aumentano di settimana i tiche dial fq _ €rescite importanti di anthe Phosecco. Anche la
e bidche dialta fascia ceMe, poy noj sostenibilin@audigneti Romio sta
mana e non sono negozighidgri. . . ;
dire soprattutto recuperdtr@dido che il nostro Sg

Soloilvetrodainizio ann@uu@l®sono ivinipil apprezads,rodottidellafiliera EtAIRPUO avere una sec
sciutooltre il 50%. tiall estero? colaevalorizzazione deglid sitegarticolare appass
E chiarocheinostri |i5tiQD%QJrhChparteabbiamovinéﬁecnp]-e vengono trasformdiuedwe puntiamo decis
drammaticamente inadegaiétiteggeri, frizzanti perge §Prifiniti (acido tartatfcoublla valorizzazione
spettoaquestaescalatiopga@tWitto all estero la cresfitaglifrenocli ecc) oppldiei¢he romagnole. lo v
menti». guidata da nuovi consum@g@rkiyia rinnovabile». grande forza: il Trebbi
Poilasecondaemergenzgiovaniedonne. Dall altrg Ri&a®e numeri importarftyksi fa questo Novebo
«Larotturadellecatene pmedudil gustorotondo e vellutanostra societa dedj@&gdovese che, appas
tive, la rottura delle forpdtded:vini appassiti o leg@efconomia circolare, €uvGpsrenza all Amaron
vetro, cartoni, etichette mt@mtei.appassiti, stile Am@ay@Re vale piu di un terzo delle
tutte attivitaenergivore. Manca-
noimaterialiperconfeziguaiRid

vino. Tanteaziende hannogm®pemai oltre

so di produrre. Ci sara air]cége% del nostro

speculazione, maquesta¢lasi- .
Ilfanclo

© RIPRODUZIONE RISEH
nostre attivitacomplessive (120

milioni di euro su un tot®MERMATEGIA

390, NdR),equest annopefearahe quest ann
anchedipid.lrisultatisone m®|tmotiv delle

to buoni e andremo avant'hcbo§tre azionisara
investimenti importanti, trai 10
requello,

tuazione. Abbiamoilvino,abbra dall
moiclientichecichiedon}“Ievri];e a eSterO’_ei20mi|ionidieuro,con bgneerﬂ .
no, manonabbiamo comeklet“ett'VO as annieg; perilcontoeconomico laap(prar0|a d ordine

fezionarlo&». ediarrivare al 50%»ambiente. Perdire: sianf®€iSka: sostenibili

onare ||

alle stelle, pero man

W SOTTOLALE

one anae-

1halde strategie

nvaldetipicitalocale
inparti-
che noi
ttod{iSimo investendo
all esterosul Novebolle»
to-vi-
molto
otidia-
Quali

eniamo
o inve-
estero:
, base
erxt@adaeln prodotto cuiteniam
1ab@d hilssimo su cui stiamo
rr'irlY)?iSot,endo inparticolare
iSaflalzcleos_tero: lo spumante_
Novebolle, base Trebbiano
i "Rercentuale diuve
» HaRl'do, Chardonnay o altri
pearitigyei vocatidel territorio,
orceatando molte soddisfazio
nudWw hulita la clientela esteranx
dimo-
n§o@l-iamo valorizzare

brngave-romagnole»

ito. Eco-
amen-
delle uve
edo una
ano con
Ile, e il
sito, fa
e».

RVveéMnche lanuovalinea Vign
Romio stadimostrando che
nostro Sangiovese qui puo

pdvereunasecondavita. E
comunque puntiamo
sullavalorizzazione delle L
tipicheromagnole. lovedo
unagrande forza: il Trebbie
concuisifaquestoNovebo
eilSangiovese che, appass

td@®concorrenzaall Amarone

1
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Speciale Vinitalyintervista

«L Albanaeuntesoro. Cidarasodd

Ruenza Santandrea (Consorzio Vinidi Romagna) fail puntoinoccasione del Vinitaly: «C e tan

diLorenzo Frassoldati

si fa portavoce erappreseimtdmpandemico ha creato pa-
te della storia, dei saporfeindhi,problemi soprattutto a

dellabellezzae delle novptizdeli- e medi produttori che
LaRomagdal mare, delladbd-Romagna del vino, che apeoano sulla ristorazione, sia
cevita, dell accoglienza.vegaiell60% dei vigneti debleimltevendite che per gliincas-

la sconosciuta ai piu, conrkereigione. si.Un mese faavrei datounari-
tad artedell entroterra, RuemghiSantandrea, lei & pygssta piu ottimistica su que-
medievali,lerocche, glisdkanteidel Consorzio: cometsanno, maoralaguerracipre-

di paesaggi formatiin grain piawre targato Romagna Doc®upa parecchio. Molte azien-

te dalle vigne, dall amDakpunto di vista della geadstmortano in Russia».

dell uomoperlaterra, la ageelm-vivacita dei produltborréegione é laterzaproduttri-
zanelprodurrevinoe alcoaheme dell interesse degdedge~ino in Italia e la quinta
po nel salvaguardare la ltedllégti dei vini, direi beesp®ratrice con 409 milioni
za.ll ConsorzioVinidi Roquagnmariguardale venditediilgwero di controvalore nel

il vino, le colline, i romagnoli,
la storia, la gastronomia,
la cultura.

www.cartolinedallaromagna.it

Vinitaly 2022
Pad. 1 Emilia-Romagna stand C7 - C8 - D13

Ruenza Santandrea «l Sangiovesi delle Sotto:
@ presidente sono una bella realta in Ro
del Consorizio Vinidi Romagngna. Gia 12 sottozone inau(

te 10 anni fa, piu4 che aspe

nosololapubblicazione in
2021, unbalzodel 19%. QuRa Ufficiale. Tutti disciy
todiquestoexportparlarofigroduzione coerenti tra |
gnolo? _ Praticamente Sangiovese i
«Purtroppo non abbiamo dAall " ¢op rese molto bas:

certi. La Romagna prOduﬁgr%lrhetri gualitativi ogge

tre il 60% del vino emilia ro-, . .
efevati. Esprimono al meg!

magnoloeilproprioexportra, Srionelquale venaono
presenta a volume piu delSTEbL q 9

deltotaledellapropria procijcbtzti'oe-Ia capacitadeiprodt

ne.lldatoavalore non & fbtbiyinterpretarlio. E rispe

FraivinidelladenominaZigdféma del Sangiovese ro
Romagna, chisale e chi sgBflo, che storicamente ve
de? prodotto in purezza. Conos
«Sale | Albana, il BiancB®&iufti lagrande variabilit
mante e il Pagadebit. Leggppaovese. Scoprire le di\
contrazione sul Sangiovek®ddble Sottozone e intriga
vuta al fattocheilconsumdé soscossa dei bianchi, Al
prattutto invernale, periadoineésta. Quic edafareé

qualeiristorantisono stadiLcAibana & un tesoro. Spe

Si». _ ~menteseccoepassito.Unb
Promozione 2022, novitaoetanto difficile da prodt
conferme. guanto affascinante nelle i

«Nuova comunicazione pgieVdzioni dei produttori,
niromagnoliincentrata syuh8Qono riusciti a capirlo
saico. Sito magazine «CagtqhiR®ario. Un bianco con |
daIIaRomagna»voltoaItlmréscmeqrossi Non facile. m.

edenoturismocon itinerarélﬁgg-ono che stafacendo |
ti alle cantine, bellezze na ura(jl, p . . .
|are I'sé sia in patria c

arte. In aiuto al trend chea Iedetero Cidara molte s
molte personeinteressate}v?ssi- \

tare | entroterra e i bor ?,Z'Ign" Ma | a_nlma bianc
proposta gastronomica, f&llfeRomagnariemerge be
Grande impegno nel poff§rfeAlbana, conunarosadi
giornalistiitalianieinterddiZi®nd-originali che dall |
liavisitare cantine e territ®fi®9. al mare viaggiano d
Identita e territorio: nonsRuaanti ai fermi, partendc
pit un solo Romagna SangigbbianoeandandoaiPag
vese, ma tanti Sangioveskit@aai Famoso, perfiniren
che punto siamo con le Somtimese conla Rebola».

zone? ©RIPRODUZIONE RISERVAT
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Le cantine Speciale Vinite

«Carpie Sorbara, il nostroomagglo

Larealta modenese eleeccellenze delterritorio: dal Lambrusco al Pignoletto. Il vicepresidente Picc

Croce Doc Dedicato ad Afaeddicordo di San Luca

diFrancesco Moroni

, i Pi-

Molinari , lo Spumante Rjmodedto Doc Spumante Brut di
diModenaDopdedicato alCaaitina Valsamoggia, € orapre-
Inoccasiothellaprossimaegi-di Modena, il Piazza Gsamde s,ul mercatoin coinciden-
zione di Vinitaly la Canténaydiimo arrivato, il Pignalkkaktilm riaperturadopoillungo

Carpie Sorbara presenteltjiomogpumante Brut

Ricopeoidido di lockdown.

te delle sue etichette piuga@niuca , dedicato alla iEt@ndiiche rappresentaper-
che,chehannoriscossouBdlvaggna e prodotto da Cafretiteanente il nuovo corso di
Cantina Valsamoggia e che sia-
ticaedeiconsumatori, a fFaptio@rio quest ultimo si mbattovvero felici possa final-
dal Lambrusco di Sorbaradsdderare piu del previstoenh@ cominciare a essere di-
Omaggio a Gino Friedmahla fine il risultato ottersutobluato con continuita in que-
Lambrusco Salamino di Sipratpato gli sforzielalunga@ahementodiritrovatasociali-

nimesuccessodapartedeNaksdmoggia.

Inoccasione del Vinitaly, la Canm
di Carpie Sorbarapresenteram

delle sue etichette piuiconiche Da”a fU S | one

ta, convivialita e riparten@'aI nuovo assetto

commenta Carlo Piccinini, Yig&ienda nasce dall unior
presidente della Cantina dioq%rue importanti

pi e Sorbara. La COOperatfial\f?"vitélocali
checoinvolge 1200 socivit|c0|-
tori, nel 2014 harilevato Cﬁg}

na Valsamo ia situata I2_OJJafusionedi
ggrta, uerealtadel panorama

nell omonima localitain PrOYiPcolo modenese, la
ciadiBologna Cheriunisceé'a'ﬁt‘inadiCarpieIa
vorodiuncentinaiodiviticgld@tina di Sorbara, ha

ri del territorio. «ll Ricordiatdbiorigine aun polo
SanlLucaeunomaggioaunterecperativoche conta sul
ritoriodasempre profondamawero dioltre 1.200 soci,
telegatoaunvitigno, il Pign®hétcoltivano piu di

to, e ai suoi viticoltori, madd@@ilaettaridivigne.
stessotempoéunadedica alB®-2017 1 assettodella

logna attraversouno dei sirﬁ%gyna st e cc_JmpIe'Fato
c.(;tn%l arrivo di Cantina
|

Iipiuintimieamatidaisuoic\) amoggia, importante
dini». centroproduttivo per il
La sceltdi dedicare questQino Pignolettodei Colli
spumante, inuna prima proglglognesi.

zione di circa 10.000 bottiglie,

adunsimbolo artistico, cultura- ) )

le e naturalmente religiosldRégerdodi SanLucasipre
me il Santuario della Maa%hrhoaltreanchecondueetlc

di SanLuca, nasce dallavtoeléjl’?‘tgml.ez'on'Stl a ed'.z"?
. . mifata (circa3.000 bottigli
di voler omaggiare con u

. Sy "Yl'4%siderio di volerinterp
di grande qualita, ma alteemlpooS L
Spirito delle genera:

s\tes.so allaportata d'tu“b’ihag(%t\?aniel incontrocon
ta di Bologna. «Volevamo,cdi® s unodeipitgrandiin
questospumantedlCantlnpatrgtail-con temporanei della
samoggia si legasse COmAMOitaliana, ci ha spinto a
dei simboli pitu amati dai|ppdfre due etichette comp
gnesi, vale a dire la Basimi¢atdidifferenti e digrande
San Luca che si erge sulptltlevisivo», spiega Piccit
della Guardia». © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Centovie ¢ il nome di un luogo,
di uno spazio, di un percorso,
o forse di molte vie

e di molte prospettive.

/%é
UMANI RONCHI

VITICOLTORI IN MARCHE E ABRUZZO

www.umanironchi.com

WINE SHOP UMANI RONCHI: Via Adriatica, 12 - Osimo (AN)

Umani Ronchi e
presente a Vinitaly
2022. Vi aspettiamo,
PAD 7 Stand E4
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Marche

Unvino sempre piuinternazionale
Il segretodel successo é largua:ita

icchiosiarriva
112021 é stato |l anno dellarinascita, anche senonsono statiancoraraggiumtid bivedli pre-

Speciale Vinite

Exportinsalute, il 60% degli ettari e destinato aproduzionicondenomianldzdotmeo origine

L anndella rinascita. Le Mar- ranonc épienaprotezione
chesipreparano alritorno al Vi- le denominazioni. Il falso |
nitaly dopo annididifficolta. La inltaly compromette econg
ripresaéeiniziataancheseivalo- camenteilsettoreegenera
ripre Covidnonsono statianco- fusione tra i consumatori.
ra raggiunti. Lo si vede, ad possiamopermettercelosia
esempio, alla voce export con ché lavitivinicoltura marct
57,6 milionidivaloredegliscam- narappresental eccellenz
biconipaesiesteri, datoincre- comparto agroalimentare
scitarispettoal2020 maancora perchéinunafase storicad
distante dal 2019 pre pandemia sigrande incertezza € nece
(-5%). A sostenere il settore so- rio almeno preservare gli s
prattutto gli scambi con Stati economici e commerciali ¢
Uniti, Germania, Svezia, Giappo- guistati fino ad oggi». Atut
ne, Regno Unito, Cina e Norve- gi, sul web, si trovano wine
gia. Gliultimidatisullaproduzio- che promettono dipreparar
nevedono 10.764 aziende agri- casa Verdicchio dei Caste!
cole che coltivano 17.526 ettari Jesiconacquaepreparati
(datilsmea)conoltre2.200 atti- bili. Nonostante tutto, nel
vitachevinificanoquasi800mi- poilvaloredeiterreniécre
la ettolitri di produzione. Una to. Quelli della provincia d
prOdUZ|0ne_d|a|t_|SS|m_a qh?eq,ét_l\%archeoltre10mi|aaziendeagricolecoltivanopil]di17mi|aettari.Laproduzioneédpé)db%'ipade_?t%?imiplo’hanno'r_‘
I1160% degli ettaricoltivatiavite mentato il loro valore agri
edestinatoaproduzioniadeno- del24% negliultimi 15 anni
minazione di origine, il 330&@2%nélionidi euroconvinicdalied0ffida i Capi di Statmalechigiano vanno sostegiutdati dell Agenziadelle [

certificatobiologico. Morbdlextssulle guide piu prestiggibeséa cena di gala del Gl20elo dai vari tentativi ditéalsifi- terreno compre:
condo i dati Ismea-Qualivigallié tavole di tutto il moookso ottobre. Evistiitemazivaane che avvengono amotieé areadel Verdicchiopuod
settore wine a denominaPRiemdau prodotto Verdicchlimldaepena di ricordare cHeveeéllo comunitario commandaa valere oltre 37mila
diorigine,checonta 2l dehaostedli di Jesi nelle vemslibna stemperareirappMradritatetizia Gardoni, praslidabaro. llricavomediop
nazionitrabDoc,Docgelgglaateco, Classico Supeirina&tati Unitie Russiateigie@Geldiretti Marche thnmonelle Marche perilvine
(quest ultimo riconosciwt@uhobrutrosé Made in MatcbeVerdicchio, ad esemphe, &€ stato calcolato
scorso novembre come idtheinutodauve Lacrima diwhota imitazioni come acomaa nell ordine dei 2.45¢
. . glior bianco al mondo darWidnélba. peril rinomato Bolgheri (ooCifrachecresce fino asf
Gardoni (C0|d|rett®nthusiast) e Riserva, alTbanthittestati che dimostBadgare ungherese) o perri¢ Psorila euro all ettaro pe
«llnostro Verdicchgi@ccola doc d Italia, il Tguanbd il Vigneto Marchesdacdem (con il Prosek croaiol)gé e tocca punte di qu
vanta imitazioni San Severino che con neagrali® dicompetere sui megnceatio significa che o0c6050® euro per le Doc e le [

L ANALISI

d 10 ettariditerreno e appdntae4d8azionali. Qualita cparvireee intanto nelrivedecg.l at-

Com_e accade ettolitridi produzione é rnleseMiadenziata anche datiuaheisistemadituteladellecer- Davide Eusebi

per il Prosecco» aconquistareinsieme al Reomdmici. «l numeri deltifioa@azioniin Europa dove anco- ©RIPRODUZIONE RISERVAT
Focus

Il bioincide sempre di piusuivigneti mat

i io € jjiche dell identita greer as idiJesi, halasuas
Ilterritorio @ sempre paiiche dell identit awtiddli di Jesi, hala su:
atrazionebianchistaregione.Infattialivellon@ztoaé(-etere,Inprovmclad
esipresentaforte lele Marche occupano il sekdedesportaisuoivinii

do gosto perincidenza btsesdP paesi, in particolare

. s 0
dell identitagreenlocal - i ori i
9 v‘?‘gneto, conunaquota pef@dmercatiorientali.

tuale altissima (35,6%) dibtPdLopnda ha sei ettari di v
uye rosse Montepulcian

lo alla Calabria(39%),do'p|an .

. . ) angliovese, cherientrano
Le Marcheoltre sono una d®-anche la med'a'tallanﬁocchaeelRossoPiceno e 25
gione sempre pil a traziofrerma al 17,5%. Unarp%lil%igne che produ,cono
bianchista-vistoexploitlozéende pivrappresentatiygdebchio dei Castelli di
so anno del Verdicchio déa €eagione eunadelle pil [pdY9i9-quale Villa Bucci - n
stellidi Jesi RiservaDocygedklagricolaBucciche sje¢icdzienda vitivinicola - e
Verdicchio di Matelica Rpaedivagricolturadal 1700sQiriga-in tuttoil mondo.

Ilricavo medio per ettaro perilvinocomune & statocalcolatoRoicg45eeahie€ si presentarfarta di Montecarotto, uno dei © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Speciale Vinitallprotagonisti

Lalocomotiva Verdicc
facorrerelaripartenz

Il vino simbolo traina
laripresa, anche

lrossi allariscossa

Le Marche hanno superato le difficolta
legate alla pandemia. Mazzoni (direttore Imt):
«Performance ottime in mercati strategici»

nolasecondaregioneintermini

diLorenzo Frassoldati diincidenzasulvigneto biologi-

cCo, con una percentuale che
Allarigilia di Vinitaly 2022%,of®fi-a la media nazionale. Noi
ciamo il puntocon AlbertonMAagiochiamo una partita sulla
zoni,direttoreIMT-Istitquarhqrta, da tempo il nostro
chigiano tutela vini, sullesitattoévo dichiarato & la qualita.
disalute deivini sotto la $waattuesta anche il fatto che da
tela. Con 652 aziende assarcnateVerdicchiosiconfermain
per 16 denominazioni di otréginetra i bianchi fermi italiani

-dicui4bocg -1 IMT (wwwuilmg-principali guide del setto-
doc.it) rappresenta Ir89 %
dell imbottigliato della zldrWeeddicchio resta sempre la

riferimento e la maggiovastaa bandiera& Qualile no-
delle esportazioni di vingifgaim arrivo?
chigiane. Infine rappresehpa storso anno | assemblea

45% sull intera superficigd@&iis®cd Imthaapprovatole mo-
regionale. difichealdisciplinaredel Verdic-
Come sta”vinotargato maiodeiCaStellidiJesiconIati-
che Doce Docg? pologia Superiore che passera

«Il vino targato Marche #8dP8c aDocg. Un trasferimen-
Docg sta mostrando chiat9 §Be comporteraunacrescita
gnali di ripresa dopo il df¢ildp@roduzione: la Docg dagli
periodo causato dalla pgﬁtdjé':\_li mille ettolitri arrivera a
mia, quando le aziende Hdhhd 25mila, inun processo di
dovuto fare i conti con | ¥ml@fizzazione della denomina-
genza sanitaria e tutte leZi@Mng@ delterritorio. EseilVer-

vechiusure. Le realtémarghcrﬁr]d-o rappresenta il nostro

ne,perlaloroparticolare Pnroorq8zt° dipunta, cipiacepen-

logia perlo piu compossaaH%Che non sial unica nostra
n

piccole e microimprese aan_lera..l _Istltuto marchigiano
. . . tutelavinitutelabenl6deno-

no infatti sofferto maggiormen-. :
ioniche, puressendopro-

. naz
tel emergenzarispetto a ame

diaitaliana. 112021 perd g%n'é)an_i di niCCh_ia in termiiBbdb Mazzoni, direttore IMT-Istituto marchigiano tutela vini
. ' volume, da anni stanno petse

tomegllodelleaspettatlvr?echrg)dnola strada della qualita e

unafor“SS'mareaZ'one'dgiaﬁ}'o'cessidiinterna”zzzégp@r{@.Nelmirino cisonamiebei- all enoturismo dféhle@ nostre produzioni, me
colare nella seconda RALE| 'andono vini altreft@&itni enologiche storicailé ospitalitd senza dimegitistareno emergendo anch
dell anno: oggi possiamg dirg,, ¢jinitaliaeall d8€ed»Stati Uniti, il Canaldateeihzione alla sosteribsisitaome la Lacrima di M
cheilsettorevitivinicolo mgpGhivione 2022, novitRegno Unito, maanche mdanctaiielementi che permedtdha e il Serrapetrona [
giano edavveroripartitox.gnferme. emergenticome CambogiaiTigientificare i valori adgpPlhig, nel 2021, e stata a|

Laregioneeéladecimaprodpds i| 2022 metteremo inWche Sudest asiatico». del «made in Marche» nelVRéf-a modifica al discipli

tricedivinoinitaliae la ¢qdirramite la misura Ocmld@Tdjta e territorio: quade.I&tiamo aspettando | &Fpfdesso Conero che prev

cesima regione eSpOftatp’iﬁjS 1,3 milioni di euro péradm giustaperdare pit walpirone del Distretto deiplrslggﬂ'yntadelletipolo_gier<
; Fagato metodo classico,

concirca 58 milioni di eurngp; g ' i r rodotto Marche? ticertificatimarchigiani 39 )
controvalore nel 2021, ﬁ@g{vﬂ[zS:Jﬂrao(;nuoaﬁli?giocnii;fﬁolﬂro-%are pit valore al progatnoulteriore fregcia rl?e t{l,che stannoriscuotend
g.ﬁamd.e successo sul merca
an

crescita del 5,4%. Soddi i i i i s i - .
) B distintivodel madein MMA¢EBe oggilascommessatdbearco perlntercettaresl rlg attirando un num ¢

to? al fine di conquistare i mgatawillagiustapromoziosmdelazionale e internaz§89ﬁ)qremaggiorediconsuma
«Certo,siamo soddisfatti gjepm@desiterzi. L obiettivia ggalita dell agroalimeatairreeedivalorizzareeinclrpn,\/pdwdificare idisciplinari

tutto perché questa cres¢it@p@ire un calendario di degpercorsi enoturisticitaheiilredditodelle nOS”esfi‘zl'J‘ﬁnbrocesso fondament
confermalaripresa del sgtloZi®wni, press tour, semti@iterio &€ in grado di ofifeiagricole. checipermettediintercett
con ottime performance amabeerclassoltre allaparCo®niga-Regione stiamo sNidap-olo Verdicchio, ci SQU i e le abitudini in cost.
sSu mercati per noi strategioineEalle fiere e agli eveaniddi un circuito virtuosmssn alla riscossa e anch£mibiamento del consumat
anche se siamo solo la deeith@re per valorizzare legrasitoedi identificare il bramdlo rosatiincrescita&If olygi, dimostrando la cap
regione produttricedivindé denominazioninelle primairphigiano nella sua tottalibada fare. tadelnostroterritoriodiade

ne ricordare che le MarcHepsazze delladomanda ind&lflraproduzioni enogas«ldnberdicchio € la loconsoiM@ nuove tendenze».
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| protagonistiSpeciale Vinite

nata sul fronte dell e>.<|c
Appuntamento a Ve QR o increscita:
ta2|on|en logiche mar hHgéellndzoz:L incremen

perpiudicento aziemde:: iioeasy

ta di un aumento significativo
Elasquadra marchigianache sipresentera al pr033|mmeVGW|atlat5partenzarerilset-

Martedl saraprotagonistalanuovaDocg Castellidi Jesf V. '°€b°tff§e°nlzead£;&°h'étati Uniti alla Cina,

rla.Una performance sgosséenataote successo
soprattutto da Stati Unjiti, Ger-

mania, Svezia, Giappone, Re-
gnoUnito, Cinae Norveglia. Con-

ferme positive giungono ugual-

mente dall’imbottigliato: sono
quasi200milagliettolitriinbot-

tiglia nel 2021 delle dejnomina-

zioni tutelate da Imt. Inunare-

gione sempre piu a trazione

Con 10&ziende e oltre 1.000

metriquadratiilvignetomarchi-
giano si da appuntamento alla
54esima edizione di Vinitaly.
Presentel enpleindelle Docre-
gionaliinunospaziocoordinato
dalla Regione Marche e che ve-
del Istitutomarchigianoditute-
la vini Imt capitano della squa-

dra regionale con 38 aziende

bianchista, exploitlo sg

orso an-

nodel Verdicchio deiCesBeeI,l]iedﬂeXport,ne|2021_|_e
Jesi Riserva Docg e dell V\A@E®e sonoladecima
chio di Matelica Riservia gpx@@aittrice di vinoin ltalia
Forteanchel' identitagredodiglesimaregione
laregione: alivellonazjioespeideatrice concirca58
Marche occupano il secorbtioni di eurodicontroval
posto per incidenza big sudIRi@21, unacrescitaappu
gneto, con una quota pledeedrb-,4% . Stati Uniti, Europ

riuniteinunacollettivae 38 che
espongonosingolarmente. Tan-
ti gli appuntamenti in calenda-
rio, apartiredaVerdicchioebra-
e,lacenadidomenicariserva-
taallastampaededicataallaDo-
cg CastellidiJdesi Verdicchio Ri-

servaallaprovadelfuococonle tuale altissima (35,6%) di€tinmasionercatiincuisi

affumicature in cucina dello
chef stellato Errico Recanati.
prosegue martedi con Da

1.000a25.000hl:lanuova Do-

cg CastellidiJesi Verdicchio , il
tastingguidatoda Marco Sabel-
lico, giornalista e curatore della
guida Vini d Italia del Gambero
Rosso, che vede protagonista il
Verdicchio dei Castelli di Jesi
Classico Superiore pronto atra-
slocare da Doc a Docg il prossi-

mo annocome previstodalnuo-
vodisciplinarediproduzione.

tono marchigiano.
Dalla fieahcentro di Verona

I'n
degustazione, 11 tra le migliori
etichette premiate dalle princi-
paliguide di settore dell autoc-

lo alla Calabria (39%),
do anche la media itali
sifermaal 17,5%.

ApaCia-Agricoltori Ital
tanto, € all operaperilg
torno di Vinitaly, dopo @
distopandgoaglievent
cicausa pandemia. Tut
to, quindi, al Padigli
Stand D2 del Salone int
naledeiviniedistillati,
attenderdoperatoricom
li, nazionali e stranieri
a 19 aziende associate
regioni d Italia. Nello
espositivo Cia con e
areariservata agliinco
buyer e spazio meeting
gramma undici eventi d

doggighrano irisultati miglio
ana che

iakh@, pinoduzione
randeri-
ue anni
fieristi-
opron-
one 10
ernazio-
dove Cia
mercia-
,insieme
di sette
spazio
oteothad, quasi 200mila gli etto
ntiri pedtiglianel 2021 delle
ideprOminazionitutelate da |
i degsliegnalare | exploitdel

con Brindisiinaltaquota , | ap- stazione, organizzati insVvemdkicechio dei Castellidi J
puntamento di Vinitaly and the una collettiva di aziendeRdsepva Docg e del Verdiccl
City - il fuorisalone di Vinitaly ciate e supportati da sommieVMiarelica Riserva Docg. L
(8-11 aprile) -che ospitaunase- professionisti. Ci saranMaretie occupanoil second
lezione di vinidellaregione per chette di Piemonte e Lazpm,ste-perincidenzabio sul
delle degustazionidall altosulla gioni rappresentate an|chlvégda®ito, conunaquota
TorredeilLamberti,convistapa- giovani del vino. Cantinepkirtentuale del 35,6%, dief
noramica sulla citta scaligera. scana, Liguria, Friuli-wedeailda Calabria (39%)

Le Marchedelvino arrivanoaVi-

nitaly a seguitodiun ottima an-

Giulia e Sardegna. E arn
produzioni vitivinicole
delle aziende aderenti
del Forum Nazionale Ag
ra Sociale e quelle dell
del vino di Piemonte e N
La scuola del palato p
infine, piu momenti deg
delle differenti Tintilie
se. Domenica alle 16 n
Meeting Spazio Mipaaf,
dichera allagiornatain
del Vinitaly anche il co
su Laqualitadelleprod
tivinicole a partire dal n
dimoltiplicazione. Stat
te e prospettive promu
il confronto, in chiave i
va e sostenibile, con te

cora, le

solidali

all® meeeifiche al disciplinar
ricid Hailssaggioda Doc a Docg
e donne
Marche.

roporra,

ustativi

del Moli-

ell Area

Ciade-
augurale

nvegno

uzéor}ﬂé”splegato dal direttore
nal\Pl%rffll lo scorsoanno
O‘fjealés"’brmblea deisocilmt«h
oueH38vato le modifiche al
NyQ¥aipiinare del Verdicchio
crdgkedilidiJesiconlatipolc

espertidel settore. Primasgip&tiore che passeradaD

minciare, fino a sabato
con Ciaanche al tourin
peroperatoricommerci

, aAFdg. Un trasferimento ck
cacmimgortera unacrescitade
alpesde@zione: laDocg da mill

ri.

ettolitriarriveraacirca 251
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Speciale Vinitallg cantine

Moncaro

Arrivanoduericonoscimenti
«E ungranderisultato pernoi»

Sono Cantinadell annddell azienda,tracuiilVerde Ver-
a ruptae Verdicchio Supe-

. L e.C
Gran Vinitaly e MigliorMjinO2021 (94/100) il Tordiruta
biancod Italianella sele/ziioaiechio Passito 2018
di 5StarWines -the Bo@B/100) Le Vele Verdicchio
2021 (92/100) e il Campo Delle
Mura Piceno Superiore 2017

Al Vinitadyl azienda Monc@Ex®/100). Tutti questi risultati
verrannoconsegnati due iffggye contribuito a far elegge-
tanti riconoscimenti: CAftifMpncaro come Cantina
dell anno Gran Vinitalydélﬂ/li_"inno - Gran Vinitaly, il rico-
glior vino bianco d Italid®%9igento dato al produttore
prestigiosaselezione di 58p&rhgtotalizzatoilmigliorrisul-

Umani Ronchidi Cupramontana

«llterritorioeilvalore agg
che va fattoconoscere att

«Proporremo il Verdicl®dhirpquadro congiunturale a

dei CastellidiJesicoiggbyyzacomplessoaquale s
to andamento del mercat

del Conero, il MontepulciRBP2021 ¢ & stato un rimb

d Abruzzoeil Pecoriniovportanterispettoal prece
te anno che ha particolarme

risentito dell emergenza C

- . Perdo nel 2020 abbiamo de
divittorio Bellagamba smente puntatosullagrand

nes-the Book, laguida ai rhi§fio9/obale sulla qualita
ri vini d Italia. Il titolo di

teggio 95/100 & stato assiqidLroprio fatturatoriuscen
to dalla giura al Verdicchqg

nome dalla contrada del Ccoorﬂﬁymatoredellagrande

nedi Rosorain cuivengonbou<,Z
tivati i vigneti da cui n es&
Sull etichettadel Fondigl

figurata un ape e dei figri
omaggio ai versi del poe
lussa,incisisull anticom

la casa padronale in Cont

réezzaeconomicacomequel-
Sl pandemia si e affidato
€ - P . ;
n.fiducia a quei marchi che
?1 sempre stati una garanzia
unto di vista del rapporto
Affadprezzo. «Inostriprincipa-
o . | ?ﬂdearcati di riferimento sono
Fondlgllle.,aIIeper.1d|C|d.e .[peolrl](g'italiano che assorbe il
A_ppe_nnlnl_,dov90|son0|\3|(9(%ede”a nostra produzione
tidaiqualiproviene ques},\j&hiio j| presidente di Monca-
dicchio Superiore fruttafg % rjano Marchetti mentre
elegante. Recita: «C € 4N @ap€inte 50% viene destinato
chesiposasuunbocciolofigOssportazioni e in particolar
sa,losucchiaeseneva&fyd® con destinazione Stati
sommatolafelicitaeuna RifiGP-Cina, Giappone oltre ov-
lacosa». viamente all Europa. Complessi-
«Ungrandisultatoper Mongamente sono quaranta i Paesi
roepertuttoilvino marchjgi@stinazione». Nel 2021 Mon-
no, che ancora una volta dalga statacapofiladel proget-
agli onori delle cronachggR®uovetecnologieperilfood
aver raggiunto i massimigp@ithie del made in Italy», finan-

O

oO—
o

n

o

=C=Q OO0

O-—T.Oo

ilé”%\rno so_lare 2021 M®OGRAANO MARCHETTI

vino bianco d Italia con il% %r_nplesswamenteaum(gplt:i)o% della
ayprare sulla qualita, ippaddi zione €
periore Fondiglie che premagci?ro € stato premiatgi% rllt_inato all Italia

Unastordavite, viti, di terférébuzione d”ove erda'vamo
valori @ quella che viene rueost?_ntlednlel evendite on
dianamente scritta dall a %88550 € annocappena

Umani Ronchi. Oltre 50 ar(frllli‘?g dbbiamo av_uto un-in
mentd nelle vendite con un

a Cupramontana, si e inizidlga . ichiesta di vini d

scrivereunastoriachera CPPt3ta. Nel 2022 gli aum
lo SV|IL_Jppc_> di un IMpresy & %'rezzi delle materie pi
unterritoriodove pulsailgGUok&ttendo a dura Prove
del Verdicchio CIaSSiCO'Q:%rmppoairto.COmunquestiamc
esplorare numerose altrg Af#8 anche un interessa

pnecheintempidifoiteiesto va all esterdeblapreziosaterradell Adh@tpositivo. Ogni anno |

co.OggiUmaniRonchiel @gte8mocircatre milionidi
dadivinidiproprietadellgifamnisuunasuperficiedi?2:
glia Bianchi-Bernetti, ch&rididi variterritori».
1957 produceconcurae aQugila-¢é | andamento dell
nalita, vinidigrande quales.ortazioni?

A Michelkernettotf{o in al-«L Umani Ronchi ha una qt
to) chiediamocome | azieddaxsportche variatrail 659
e preparata per il Vinitaly0&Ded € per noi estremame
polostopdettatodall emeémgeortante. | mercati di ri
za sanitaria abbiamo premamatto sono quelli del Vecc
ilVinitalyconuna grandewomgtlimente e in particolar
difarebenecheélastessaaegwania oltre ai Paesi Sc.

lache applichiamoquandogvib-la Gran Bretagna, il C
duciamoinostrivini». da, il Giappone, la Corea
Qualisonolenovita? SudegliUsa. Conperforma

«Dal punto di vista dei prdidoetidita sempre in aume
punteremo sempre di pitatfubhlmente forniamo una
concettodell importanzasamttiea di paesi nel mond
gicadelterritorio. Far coQoasatiesono le strategie pel
reipostidove coltiviamofletnoe della sua azienda?

strevitieproduciamoinogtrdagrande scommessa e qu

delvinoltaliano affermaZDgatbadal Ministero dello Svilup- nié unelemento distintivibe¢hee crescita del valore
noMarchetti, presidente dpy &tonomico e dalla Regiaone il mercato ci riconosce eomslente di investire e di
caro - Un grazie special@arehe, perinvestimentoMeORELE BERNETTI contempo diventa un fasttordegie alungotermine. |
questirisultatidiprimo pipiere¥iavo di 15,7 milioni di e r& competitivo estremamentkeiim-Marche oltre ovviame
o . S = . : rande . o . . N

a tutti i soci e collaboratréd glano statllmplegatlne<fllcléo portante sui mercatiinteraaMada-e in Italy @ un valore
Moncarocheinquestolaveotendbilita della produzioge ®@irimessa e nali.Cipresenteremo al Wiiiinadyimportante per la pe
squadrariescono adottemndnddgoda e nellacompetitiyita.in- . proponendo il Verdicchieidmeeé che si riesce a far a
sultati di qualita eccelsabeicoionale. acrescitadel Valoé?stellidi\]esicon i Rossialélesderno finoaiconsumat
noscimenti di altissimo livello Vittorio Bellagamlpaer poter investirenero e col Montepulcimalo».
anche perle etichette storiche © RIPRODUZIONE RISERVATA d Abruzzoeil Pecorino».

© RIPRODUZIONE RISERVAT
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Le cantine Speciale Vinite
Montecarotto di Jesi Vignamato di San Paolo di Jesi
«Prodottidiottima qualita «ll'Verdicchioeunbelving
espressione deinostricastelli» perchetipermette diosare
Lavisione di Ampelio BLUglk§ presenterete al Vinita- Lafilosofiadi Maurizibt @etgiprima?

«l nostrivinivannoin Eu‘cfﬁi wemol anteprimadelVe

. . ly?
«Abbiamo moItaﬂdch?Sc= B ; :
< io Classico superiore 2

«<Certamente ottima, i vini sono

sonoannate meraviglin$&i con delle annate meravi- Olanda, Belgio, Danim@éf&ano che nonostante Ia
Il mercato? Eincrescidgaese e quindi siamo molto fidu- Gran Bretagnae Germankaestivahaunbuonequil
ciosi.Presenteremolenuove an- grazie anche allapioggiadj
nate del vino per Il Bucciclassi- agosto con relativa escurs
diVittorio Bellagamba coeil VillaBucciriserva. Inoltre diDavide Eusebi termica. Un vino strutturat
presenteremo il Rosso Piceno Euaonnn:l?a[gc())zeo?:;?r:Itta:oascal?
Nei luoghiipici dei CaSte“iPOOlngelll 2019 e poiilVillaBuc- MaurizioCecidellacantingMiin volonellaclassetop
Jesiviene prodottouno d§| Rssodel 2018». gnamato di San Paolo di }&$ipagnia aerea Ita con la

dicchipiu apprezzati al mRfdly sono i vostrimercati di come e cominciata la suasqdyg pottigliada 0,75».

:h:C

. . riterimento? venturanel mondodel ving?,;
Ampelio BL.ICC.I Cl.hadetto«fL« t%lia chetorna ad ess%'rFeEgé'\dENTo «|l miei genitori non V°|Ql?‘f:\éc;'{]‘§oesflrggiifo?Incrocio E
nostrafamigliasioccupa diagils e cato base e di qudstotalia torna chelavorassilaterra, farkgn&alinoiti definiscono il
cglturadal1700edeor.|gr{gasri|aamo molto contenti.%lié’ts?lsere er noi anni50e60era8in0nim0d-ﬁaot|ié nella suatipologia, c
d'Montecarono’“”Ode'Cl?éﬁ?b'evonobeneilvinoal_l este- p ca.Iodilavorofacevoilprggp Ma Versus, da uve Ver

lidiJesi, nellaregione Magcheporiiamo negli Usa |'n|g"mif3-fcat0 base e neta, mapassavoilmiotempolis Sauvignon. Ma vogli

Cosaviaspettate dal Vinit@}¥2 Francia che & un paeaeno molto conten)§ho N campagna. Ho SeMRLe,pcpe il nostro Campa

», .
«Avvertiamo che ¢ € moldRerirnizia ad aprirsi Spagna avdto una grande passio PE{t Marcherosso 85 per

e
. . ) o : ilvino. I mieigenitorilopr 8 - :
chiestarichiestadivino e fliocG@NEuropa Olanda Belgio Da- vanosfusodgglianni 5p0??oll{£%ntepulmanoels per c

tattium_ani. Eimpprtante hMm@ntca, Norvegia, Sveziae Fin- ho entrato in azienda nelt_o(?l%nglove_s_e cbonttafflnam(
trare glioperatori dopo dbenalna poi ¢ & il Giappone che e con miamoglie ho cerc 'odFC'lm’iS' Inbotte».
ni che a causa della pandaemiciventando sempre di piu, dare un volto diverso all a]'fri'e(bQ Cillm n ito di
nonsiéesvoltalarassegngeérVanostraaziendaunapiazza da,puntandosullaqualit«».0_Llca ounpassito
! . N . . . acy. hiochevaarubae sic|
rona. Da parte nostra abbiameimportante. Come delre- Qual e stato il primo vino-Sifhi- S .
ichi i 3 bolodellavostracantina'@Antares,epoiilvinoevi.
molte richieste di incontfdogigaCoreadel Sudcherappre- tto con i nostri frutti c

«ll primo vino che abbiam]aift% .
\ﬂéﬁggva centoannifa».

Rhante bottiglie producete

programmate anche 66Rtaun mercatodisboccoche

buyerstranieri che proveSgdtasviluppandoinmanierain- bottigliato si chiamava

mato nella versione bia

noda Francia, Inghilterrad86§8pante». _ rosso, dedicata al babbodf¥g.-commercializzate i v
pone, Usa, Repubblica E@c40stra € una produzione to.llnostro primovino & stdto/in'? .
Belgio, Olanda e anche @@ rantiscestandardquali- Verdicchio superiore. Tr&PAfgpassatidalle8000b
Croazia oltre a Irlanda c@jbd£'evatissimi? o al Vinitaly portiamo due%lé@tpTTgllannlI_Du_emllaac
OIandaBeIgioDanimarca«eDﬁfiel’s-empre 90It|V|§mo Yltlgnl glled_el 9_8,_ancora Strep,lt%tgg?;.ia\su;/_etntlglnq;eeltta
mania. Speriamo molto ir]souo con tecn|ghg blologlc.h.e e Qualllaltr|V|n| prese.nt.atéf? _| islocati ra_ anPaolo,
T . 43%7tre 20 annisiamo certifica- «La Riserva Castelli di Jd3tiadegtelplanioe Cupram
sto Vinitaly che rimane Ul ap-o | rabiologica. Lanostra delVerdicchio, forse il noB@rolWjostrivinivannoinEul
puntamento estremamente Ly, ione & di circa 150 mila nopiurappresentativo, ifPd¢damda, Belgio, Danima
portante per il nostro corg&aﬁg”e ognianno produciamo mercio da novembre 2021Gr@an Bretagnae Germania.
to.Nelcorsodell emergeRzaSamille quintali di erdie etichettache el espressidﬁt\!%_ﬁﬁlo anch(_a molto ben_e
nitariaabbiamopresentathi@ il anno e 300 quintRAPE! tentica di questo vitignoU&6gena, ma siamo anche in

ivini ' . . . . batteilcuore nostro. QuelotairRi-Estonia, Lituania e &
striviniadistanzacon delﬁH§§%,solocon uve provealémiostro Primo vinG yae giovane ma haniailmthssia dove avevamo un

zioniche 5|.sonosvolte 'Nd@iaPostri vigneti. PrOduéigEgto ilVerdicchiomutograndiriconoscimenpibdibante cliente e dove dov
pone e negli Usa ma ora aywe€lie circa 20/25 quintali~di ) R uide. Fa due anni di ahfds@edire migliaia di botti
tiamo proprio | intenzioneldpid-oliva extravergineSUsprriore. Al V'””Q‘je)?ntoin cemento. |l VerdMaltioon | attuale situazione |
contrarci». daolividinostra propriet%p>0rtiam0 2 bottigli@belloperquesto, perchéstpearemoin ltalia».

Come giudicalaqualitadeivi- © RIPRODUZIONE RISERVATA mette di osare». © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Tradizione einnovazione

Morrod Alba e Verdicchio di Jesi
Eccoigioiellidi Marotti Campi

«Abbiamo prodotto duéino novelloaunvinolongevo,
cediesprimereunavarieta

L .cap
nuovivinicon Caratter'%ﬁ'%ﬁ@mi complessa e diversa

euve delnostroterritogiloe> ultime venti annate, con
Bene | exportnegli StatR\Phy{R! primari floreali che si
evolvono con | invecchiamento
consensazionispeziate».
) ) E il Verdicchio?
Lorenzo Marotti Campi, la%4Y8mo vicini al mare e produ-
aziendaha fattolastoria dgljfo il cCastellidi Jesi Classico
LacrimadiMorrod Alba. AdVd-na un carattere mediterra-
nitaly presenterete novitaq2o, unendopotenzaadelegan-
«Abbiamo prodotto due nOViverdicchiohaunaforte per-
viniconuve diterritorio. Sgaylota»

Il sapore dicasa

Classico superiore e Riserva
l campionidell Azienda Fe

«Sonoigrandiprodottihilongevi. Verdicchiche

. . sono anche arrivare a ve
dainvecchiamento ' h S0 i vitas,

che piacciono all esteApprezzatianche all ester

Verdicchio, un grande fu¢&rio»l settanta percento ve
la produzione va all ester

America, il mercato pil imj
] ] ] tante € New York, ristoraz
diDavide Eusebi soprattutto. Il trenta per c

una aziendache ha sempr@ufate lavostrafilosofia2 ORENZO MAROTTICAMPI
toscelteortodosse, macipMaci¢icareilterritorio standorata n |
uc

giocarenonsoloconilnosttentiia contenereilresiduo z

Leopardo Felici titolafeltalia, traMarche e Italia
dell azienda agricola Fe'ﬂ@f‘tdtia:’)qua”to conta ques:
Apiro, in provincia diMacCe%%?%}tOS-_ g

nel 2020 & stato Vigna((}u%] 6.Siamoun azienda a

dell anno e produce Verdpocnta' € famigliare, ar_tlgla
dei CastellidiJesi puntiamo sulla comunicazi

argillosicon nonsolodel Verdicchio, ma

territorio: comunichiamo la

tigno simbolo, ovvero il tlaerino e anticipando laPegmsS enza di sabb|aComevedeVinitaIynellasbtéjfb-oc Castelli di Jesi, all

ma. Cosi presenteremo udenmamia».

ti aggiunti nella vinificaneéanrneale, quali sono le vos
cinque mesiinacciaiocheahadteristiche?

miamo Volo d autunno _<EAFbcbiiamo terreni argillosi, con
ilRosatodauve di Montepriesghza anche di sabbia. Piut-
no e Petit denominato REQSh® siamo alla prese con il
d inverno , quest ultimo GAMPdamento climatico, con il
mila bottiglie» caldo e lasiccitachecicostrin-

Unpassoindietro: quand@flo amutareitempidellarac-
sce lavostraazienda? colta, ad anticiparli.Nonostante

«Allametadell 800 e nastlecdpma siamo riusciti ad avere

me aziendamezzadrile co tL‘J'rrB? vendemmie».

duzione agrano e avigne |.§’|dif.%no i vostri principali
nel 1999 mio padre Giova@qﬁirﬁgn'c'. ale mercato & ello
dato la svolta alla nostraJeaf 'P qu

. e ?{ 'sa, maesportiamoanche
caratterizzandola forte.megn e k
nmercaticome Nuova Zelanda

o S
perla qualllta. Ora a.bb'anéoAsuesttTralia. Siamo presentinella
tanta ettari. Ma a d'ffereﬂé?oq}izione»

Morro d Alba noi non abb'qglncl)o inumeri

voluto caratterizzarci solopR@HLi/ciamo 300mila bottiglie
Lacrima, pur essendo que§fOhno, dicuiil40% vaall este-

nostrovinoprincipe». (g ¢ || 60% resta in Italia. Ma il
Come & cambiato negli afiddtro vino simbolo resta il La-
questovino? crima di cui siamo i pit grandi

sonounarisorsa
ceratodi Verdicchiosenzhblstelfieno ha un ruolo fondjf"grande qualita
r

«Untempo eracommerciadipZarttori, un vino che hBEWPARDO FELICI

YWostraazienda

tocome Novello, tra genmnsai® enicita, unsuo percorE%%
s

marzo, poi nel 2000 abbiky®o e che occupa un pQsto

cercatodi esaltarne | idearéido ilnico nel panoramafedoCONduzione
Superiore haunannodiimgdco perlesuequalitaofgamddiare. L

chiamentoeunaveste piulreahiche»

i ? : . .
zione attuale odiquesti 25 comuni ognt

«E un evento 90n50|i.da£0e’i ualieéuncru. Vogliamo
momento dove i nostrll Cd&Pe'il territorio e non solo
torneranno ad assagg'arenloe.r?Pc'onsumatorecheacqu
vita, finalmente possiampl (/ii"?n%'deve saperedadove
bracc_iarli dopo due ann'n_&,h&'uesto & unvalore agg
non li vedevamo. P_resentté"?‘mloverdicchio ha caratte
le nuove annate e siamo PRLIQiche al mondo ma nor
contentidifarlo». sipudlimitare al prodotto fi
Qualisono? bisogna partiredaunterrit
«Presenteremo | annata 20 riltinaabbiamounapim
dell AndreaFeliciClassicOy§PPLEone provata con tutt
riore einoltre la Riserva YpgRaid annate, unasortadi
Cantico della Figura 20195 RUfdentita, una piccola
vini diversi tra loro: unoggaf@ dellanostraproduzio
grandcru, daunvigneto spn&te bottiglie producete
lo di oltre sessant anni, l«glit"©a€ttantamila in tredi.
una cuvee OVVeEro un asggiys.

blaggio divarivignetitrad@® @ituro hail Verdicchio-
600 metri d altezza. SiadEo a3| inizio del suo perc
meta strada tra Jesi e Maggdi¢asendo larinascita. Un
ai piedi della montagnap§®@@aunvinobistrattato, c
guarda verso il mare. Progécdeoc commerciale, adess
mo vini minerali che riflatdeeata riprendendo il suo
le caratteristiche dei nosdtd teétla ristorazione a |li
renidovetroviamo argillerlaivdaale. Era considerato
li bluche danno strutturareoCdd-supermercato, 0ggi ¢
care che conferisce elegan@aa¢ lavoro di tante picc
finezza». aziende artigianali, sta av
Vinidainvecchiamento? lasuarivincitae staacquis

identitEsatto, direi grandi vinlalpensonalitache merita. |

cchiamento. La nostradposhioeungrandevinobia

sta. Oggi possiamo dire che il Davide Euseb‘ia unvalore pecu“a]z‘l ne geografica ci permeataemviecchiamento».

Lacrima é passatoda essere un ©RIPRODUZIONE RISERVATA

averevini minerali, grandi bian- © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Tenutadi Tavignanodi Cingoli Il progettocomprende diverserealtaregionali
Non solovino, mastiledivita Quando laviticolturadive
«Selezioniamoleuve migliori» intelligente e sostenibile
Ondinedela Feld, nip6‘(1)0(\%2fr(‘)‘;zesriplsz?grocﬂsmAmdee”S(;O Lasocietaagricola La ®eaftadi Scienze Agrarie,
del marchese Aymerich’  oo58r0 le Marche Adess ele meraviglie di StafftAdtari e Ambientali, Peg
; . _ p quar . Management Srl, Evolveae |
raccontagli sforzie il ldeeodtono il nome Verdicchio culladellaricchezza . : .
diet q egtioche le persone sono incu ; . cano. Il progetto & cofinan:
letroaungranae pro 0 ) enogastronomica
9 P g\rliosite,siavvicinanoechiedono 9 daIPngarcheaspstegno
diassaggiarlo». crea2|'oneealfu_nzmnamen
Non &olounvino, @ ancheW@horogetto, quello che viene Lacantiha Staffa, nella zGh4PPI Operatividel PEI /
stiledivitaquello chevieﬁéepsr%_ﬂtato a_I Vinitaly, per un deIVerdicchiodeiCastelIqed?Jé:-'_n?nz'amento dei Gr
dottoepropostodallatenﬁ;‘fﬁ_tﬂli'coraff'natolmalaten”ta si,eun aziendaagricolatPlB?J le e FEASR Fon.dc
Tavignano.Uncastellosulfh@fano haanche tante altre ca che produce vini artigiQR@jagricolo per o svilu
Conatade”eMarche’attogﬁfoe“_e<_<per_cheabb|amoa,nche con unaforteidentitélterrrilf(r)a}la(?l:-I Europainveste nel
L H Verdicchio base perché vo- li
gneti, infondo anche lav ﬁrﬁone . . : : . qerural.
. ltamo offrire il nostro lavoro a le. Sulle dolcicollinedi Staffolo . N
del mare. La tenuta di Ta lgna- - INComurdd Staffolo @ soprar
L ; uttiiportafogli». CAMBIODITENDENZA (Ancona), nel nord delle ar- .
no & diretta da Ondine dl\?olasolo vino sidiceva ) che Riccardo Baldi Curgocrrélnnatou Balcone della \
Feld, nipote del marchesge RP(' - S «BF a chlunque alza T - sina erlosplendido panor
. . ncHe uno stile di vita «perche passione e dedizione asso t%) ) . i
merich. E leilapadrona ¢1635%3ra non ¢ una storialimduguardo quando ici L di Vi Opu_nL{e_Iatodafllarldluvac
di ta t t h ° X . . \ dodici ettari di vigneto caltivati
I questa tenuta che progturg:gqe’ ilvinoé&un piacerg TOR | | ¢ ¢ v d.amhmlra dalle mura del bort
150mila bottiglie | annpecg8fcinale, dona allegria gfpe p.ar a.re Eresvafefn \emer; € a e; 'h%etevale. Dasempreilpac
esportail60percentodeldaH@ calore durante | chvadrerdicchio» astaffacirajeaziende 39649 qamente legato alla
prOqu”)ne fﬁ_lgglunge_nd‘hd%p,ncontinua Ondine de la lel_m_pEQnatenEIprc_)gettOC\(/)HTLlj?a.Secondo unalegge
solo i me_rcatl europei, M@Aedd.-E quando parla della pro- Viticoltura InTelllgenteloeC§Pe-’ il nome Staffolo de
che q_uel_lu americani flnocau_tzq@ne di «<Rosso piqeno>> usa §t.en|bule. Los_copo de_l PradetiQ@rmine greco Staph
careilGiapponeel Australia.éAdpressione che & questa: eintrodurre | innovazionelg&nlzifi
la vetrina del Vinitaly guEesgaesia». logica nel settore vitivici | nificagrappolod av
9 5gcgolgtaffolo conta poco pi

azienda punta forte sullbhaggwanmproduttiva di questa

bioe abassoimpatto, att - : :
produzione digamma altateWiurta @ ampia perché in canti- P G8¥%ira abitanti e una ven

tage colletion» «che sonvade& anche laLacrimadi Mor- zfslt??;va'lduiprﬁfe(j/'auz?opnr:tditdpet’gge vi_nicole:_non c é_da
Verdicchi imbottigliati e i@aPedlba,laPasserina, elatenu- _ ! dIpaMtiCde viene chiamato il
chiati che partono dal 20t . TRvignano produce anche didatimeteo, parametriva@e{Asrdicchio . I vigneti di
statouno sforzo molto grdPdkifline con metodo classico zionalidicondizioni ambifRtdlic e Montepulcial
nostro racconta Ondine @te|asi chiamano «Pestifero», vigore VegetativoeStatodgflicapziendaagricolaLaSta
Feld , anche sotto il p,«OLfmgirba»,e«La.Vergin.e». enutrizionaledellacoltugagd&lhd in questa zona voc
dell investimento, della dufid@sta splendida residenza- vite. GrazieaquestostrugggaiQticolturadiqualita:ir
del grande lavoro che hBakeenatasulledolcicollineche collegato a una piattaformadA-castellaretta (7 ettar

comportato partendo dall%vrvocl_gono Cingoli, questinobili

coltadelle miglioriuve. Ogleéil,[ nidicasaapronoleporte

P formatizzata, ciascun vignaidlicappezzamentivicini
]a-loro residenza offrendo

riceveraun aiuto preziospaig)lle

tlgmomoltope_rchévogllarpoa?léggio nel loro agriturismo, operazioni di distribuzionearteizza dei vigneti oscill
frire al pubblico non solo uuni[r\{.él'ivengono organizzate visi- nutrienti in campo, tenend@idi 500 metri, | esposizi
no, maunprogetto, sono Beo ddh degustazione ed anche considerazionelavariabilj¥pPa-secondadelle singo
gliespeciali». serate, per gruppi di almeno 12 ziale dei terreni e garangaedouna spiccata escursi
Ir_‘V?r“amChe_unate_ndenzg?eqsone, all internodellalorore- un risparmio economico @euMAica interessa | intera
cioe quella di un vino bu%m(ﬂ)e%zacon posate d argeméGENDA LOCALE maggiore tutela ambientaéerenoprevalentementee

prezzibassi,volando anchigsyldi ceramica, partendo da i g : :
lealidiungranderitorno djifdiBase di 60 euro. Costf‘cﬂé)me del paese Nel progetto | azienda Viwmicobacalcareo, ricco di ca

stovitigno. «Nellevarie mpapib&cillare sulla scortaleglieerebbe dal greU(r;néam.Roncm (capofllg), hatzoencalcio, car_at_te_riz_za
da agricola La Malvasia edl@llssozona, capacididistin

stazioniriservate aiprodpbtiaigsiie che si stappano.Non L N
vedevano le persone che @dkbavino, ma stile di vita. é\ltaphlle , ClOo€ cieta Ag.rlcola La St.affa,.wilmera.lun elegante anima s
vano verso i prodotti del Pie- Maurizio Gennagirappolo d uva Santa Liberata, Universitda.Poli-

monte oppure della Toscana e © RIPRODUZIONE RISERVATA tecnica delle Marche diparti- © RIPRODUZIONE RISERVAT
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«Colvinopromuoveremo il nostro te

Savini (Vini Piceni): «Arriviamo da annicomplicati,

diMatteo Porfiri

ripartiamo di slancio, nellaconsapevolezzachec

guestoimpegno. Da quessadganta soci, raggruppando

cisione, nel 2002, é nato iddomlessivamentecirca 700 vi-

sorzio Vini Piceni, che queisblan¥i.
Laproduziemelogicadel Rjgfesteggerail propriovendentutelate: il

Quattro le denomina-
Rosso Piceno e

ceno haraggiunto, negli gatimiTale realta sorse sRoss@-Piceno Superiore doc ,
anni,numerierisultati immartiadel vecchio consorzilo®@éhidadocg (checomprende il

ti,legatisoprattuttoalricaaestiel 1968 e, dopo dueRarsrsio,

la Passerina e il Pecori-

mentodiviniprovenienti & Wiiffiicolta dovuta alla meondel- Falerioe Falerio Pecorino
gni autoctoni. Eanche pemgaeéintenzionataaripadidce alonché le Terra di Offida
stomotivoche alcunerealtdgmnde, a cominciare pdogri¢che include la Passerina

prenditoriali hanno pensdaodlalistraordinaria vetrispurmpnte,
dare vitaaunorganismo phessantata dal Vinitaly.

il vinsanto e il passi-

tbCdm-girod affarecheruotaat-
ponessel obiettivodi difend=ziree Vini Piceni contatquasialle sei milioni di bottiglie

Il presidente Giorgio Saviniviémgzio Vini Picenisonoimpr:
coadiuvatonelle varie attivitatori direttamente coinvolt
dal direttore Armando Falcioniuna o piu fasidiproduzione

D.0.C.G. Offida D.O.P. Terre di Offida
Tipologie: Tipologie:
I Pecorino W Passerina Spumante
- Easserma : gasserma \F/’%sg;m
asserina
SORPRENDENTE, LEGGENDARIO, = Fosso
|TA|.|AN 0, PICE N 0 . D.O.P.Rosso Piceno  D.O.P. Falerio
Altre tipologie: Altre tipologie:
L
©® @@ CONSORZIO VINI PICENI = Sangovass Feeerne
consorziovinipiceni.com = Novelo
FONDO EUROPEO AGRICOLO PER LO ] gjéﬁ;, n .« REGIONE g
SVILUPPO RURALE: LEUROPAINVESTE NELLEZONERURALI € TEMPO DI ¥ WaReNE ¢4

le doc e docg, tutelate da
.Stesso consorzio. Si occug

'qum |d|V|t|coItura vinific
tesoloquellecondenominazio-
ne & imbottigliamento, im
ne tutelata dal consorzio Ituc}- .
grnan 05|ar|spettarelld|s
to,fral altro,inunterrit |0é)ar o . .
nareeacondivideregliobie
ticolarmente vocatoal bio, visto.
con?unl

che benquattroaziende su
que coltivano i propri V|r%]net
. . . i
contecniche biologiche cerr0
cate. «ll nostro OblettIVOpC

none di compiere, tantc
ltalia
fermailpresidente Giorgio gaw

quanto all estero: tut

r muovereevalorlzzarel
ni, coadiuvato nelle varie€,a {VI
N . Fde erritorio, controllandc
tadaldirettore Armando Falcio- . .
S . vengano prodotti nel risp
ni eéquelloditutelare, promubd.-
qel isciplinare.
vere e diffondereivinidelle vax
allConsor2|o Vini Piceni
riedenominazioni.lltutto,ovvia
fima di tutto a informare
mente, attraverso losvolgimen-
. R . . 0|nv?lgere il consumatoré
toditante iniziative S|aallvgl
p,ro anoned|quallta infat
locale che, soprattutto, a livell
sumel suo pieno valore so
nazionale. Arriviamo da due an-
resenza di un consumat:
nicomplicati, neiqualilapande- .
. ?nsapevole. La passione
mia ha causato una lunga as? .
. L. . socitrasferiscononelloro
di stallo. | viticoltori, biso, pa . .
ro tta volta quindi a far
ammetterlo, sono abituatiadan- N
prezzarel autenticita che
ni di magra, ma questo & stato. .
glcf?nl racchiudono nelle |
comunqueunperiodomolt if-
sfumature.
ficile pertutti. Oraripartiamo di
. © RIPRODUZIONE RISERVAT
slancio, nella consapevolezza

checisonotantiobiettivi darag-=

giungere. Faremo il pos's'\mMFeR'

per far conoscere le nostf@uestarealta
nominazionie, attraversoCibvita quas|

-conclude Giorgio Savinisec§§-anta SOCi
cheremo anche di promuovgggruppando

nel migliore dei modi il terri
rio Piceno». mplessivamente

| quasiessanta soci del CQ)lnr-Ca 700 viticoltori
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«llvinopernoieun arte
capace difarsognare»

La Velenosial Vinitaly: «xPresenteremo tuttalanostracollezione
Momento delicato, ma da parte nostrac é tantissimavogliadireagire»

sanitaria da covid 19 che hareA|llarme

so tutto pit difficile. Archjviato )
quindi il 2020 all insegna’delPdce AngelaVelenosi:
«llviropernoiun arte cappfi®demiail mercato ha faffoyldroppolasituazione
di far sognare». Queste Bagpl&re una ripresa nel $oNehale e decisamente

sintetizzano nel miglior ya98@21 che si & maggiorMEfgdoratanelcorso
| attivitache da35annicapali@ridata nel secondo 96k eaNN0 2022 con

diVittorio Bellagamba

rizzail «saper fare» dell ggienda | aumento deibeniche
VitiViniCOIa Velenosi. Lap@qf‘rtd'ppo|a Situazione g%qlrearté?rlzzanoIanOStracatena
nuaricercaperottenereilpasgbcisamente peggiore&%?ﬁgftlva» Angela Velenosipresenteraal Vinitaly tutte le ultime novitade

mo risultato. L aspiraziggesdldell anno 2022 con | au-
perfetto equilibrio tra guy$éat® deibeniche caratterizza-
colore, tra bouquet e retieda-nostra catena produttiva.
sto.L attesadelmagico mpimg@&madrocongiunturale all inter-
toin cuiiniziare la vendenoni@l,quale operiamo fa vivere
per poi seguire poco a pogpsléttore un momento delicato,
nascita e | evoluzione dethxig\®prattutto da parte nostra
L headquarterdell aziend®m &stceontissima voglia di reagi-
lana é incastonato tra i pederi

che si estendono tra le cQlUalneconseguenze sta gene-
che fanno da contorno ralddo la guerra tra Russia e
splendida valle del fiumeUTranna ?

to, che grazie ai suoi terrelMeaguanto ci riguarda noi ab-
gillosiefertili,edasempbéamatparaticamente tre mercati
vocata allacoltivazione diellmiva-causa dellaguerraovve-
te. La Velenosi ha assuntoquellodella Russia, dell Ucrai-
ruolo importante tra le azierediellaBielorussiache aveva-
leaderinitaliadel compamo fattito registrare negli ultimi
nicolo e sta gettando val@disisincrementiditrendpartico-
me basi per attuare una sltdaamente interessanti. Inoltre la
gia di crescita importanthiagrs-ura di alcune vetrerie in
cheneiprossimianni. Ad Wageinacistacreandoproblen
laVelenosiabbiamochiedtdlt@pprovvigionamento delf:
me | azienda si appresta Batityglie che hanno subito un
rel edizione 2020 del Vinfthmendo dei prezzitra il 20 e 4%
Verona: «Con grande grid®& 2.

vogliadi fare bene. A cauQ&dldisonolerisposteche sta-
Covid il Vinitaly non si é k& 8y@ndodai mercati?

perdue annie questo aggﬁpﬂb_iamo vissuto soprattuttc
ge AngelaVelenosi & stakd'pdmo periodo del 2021 con
nalizzante per tutto il sdfedykdicrescitaimportanti. At
maorasiamopronticonuntH@gbmente pernoiimercatiche
vissimo stand all internb€féfiamo sono quello italiano
quale presenteremo tuttajggg@un incidenzadel 35% sul
lezione divini». totgle delle nqstre ver?dlte. Do-
Quali saranno le novita p¢ || mercato interno il nostro
Vinitaly? secondo mercato diriferimento

«Abbiamo la nuova line& 10|ecr:"’m‘5‘d"’l seguito dalla Cina,

| horecadenominata ViIIadRH&eRuss'a e dagli Stati Uniti.

. N A famoinoltr n im ne-
IaellnuovoRosacheeunr%%aa- 0 oltreun ott apene

toeccezionale oltre al Ni g_%lhoene ancheneimercatiasia-
eunlgtMarchesulqualec
mo molto».

Ilquadrocongiunturale e
tefoschecomelo state aff

— D+
——

ulgl_mente siamorappresenta-
rr]1_52 paesi. L Italia ha vissuto
r%]_rande momento nel secon-
S
n

>

D

emestredelloscorsoanche

tando? . o .

. . ) unprezzomediopitaltrori-
«Veniamo fuori da un perlod? . . .
oaglianniprecedenti.

. spet
caratterizzato dall emersienza. o .
rnolilmercatodiriferimento

e quello del canale horeca an-
o chesecontinuiamo apresidiare
«Pernoiil mercatoancheilcanale dellagrande di-
diriferimento e qu@H'd)uzione organizzata che ha
delcanale horeca avutoun considerevole svilup-

anche se Continuiapnocgjuraqtela pande_miaesia.mo
resenticondellelinee dedica-

C p
apresidiare lagrange Vi
distribuzione» © RIPRODUZIONE RISERVATA
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«Mare, collina e montagna
Cosi abblamo viniunici»

Lacantina Di Ruscio presenta al Vinitaly il Deviango, Marche bianco Igt
ottenutodauve sangiovese. «Quipossiamoconquistare nuoviclienti»

aziendelocaliche hanno sprestenrta | emblema del nostro

diDavide Eusebi tole peculiarita del sangcdaeseziendale. Segue il Cam-

vinificato nell entroterrapfeefihoais, FalerioDoc, lapituanti-
Tre generazioni a vinifiearquesto éinfattiilterrocraideble Marche,cherappresen-
gqualita. Marco Di Ruscio]Jebeve il Sangiovese puotassreche nelle sue caratteristi-
aspettative dal Vinitaly preerdenificato in bianco. Eche giustative il nostro piccolo
vostra cantina? nocheuniscelastoriaelagbragbe successivamente tutte
«La partecipazione costandaeadei vini bianchi allaeagti@etichette. Oggine vantia-
guestoimportante eventodinitemevazione di quattro gimvbodici: Rosso del poeta,
nazionale del vino da oltne@r®duttori accomunatiGahlpofilonis, Fontana Fullon,
annicihapermesso di farstiess0 enologo di creareRonwantico, La Musa, Ludico,
noscere e farconoscere imoatrico nelle sue carattRoiesgia, Tenace, Diverso, Vispo,
prodottianuoviclienti». che gustative e olfattive»Prima Rosa, Deviango».

Siete tra i pochi a produrQaialli sonoivostrivini stoQual caratteristiche hanno i
Sangiovese vinificato in klaahnostra prima etichetv@stairvini?

co: dicosasitrattae cosacelnel 1999, 1l Rosso del¢Diatai,uniche grazie alterritorio

tropresenterete? Rosso Piceno Doc haunameardicollina-montagna; infatti ) .

«Il Vinitaly @ da sempre labfdeamento in barrique ¢éaraiginanza al mare rend¥3drygpMario DiRuscio, lalorocantinahasedeaCampofilone
sione migliore per presentare le molto freschiprofumatiegiusta-

nuove annate deivini. QUESLR BAMA mente sapidi, allo stessotemipmlo avere notevole longievilangheria, Polonia e Be
anche |l anno deIIarlparteq IIacolllnaela montagna daedhempo». Oggile bottiglie prodotte s
saral occasione g|ustap iwrr?eosuo p“nC|papeer5|stenza corpo, strufiove sono commercializzaiticm centomila».

sentare un vino importanlr‘e@dilcato el Italia. un elevataaromaticita grauaembd-bottiglie producet@@alii progetti peril futuro
il nostro territorio: il De\ gq) | e bottlglle la forte escursione termicld traastro principale mere8oseenibilita e particolar

Marche bianco Igt ottenuto da ttesOnoClrcaﬁmrnoenottechesihanelllatzmd)i-a. Da circa cinque Bemziche allapromozionede
uve sangiovese, chenasc 5 ecollinarichedonanounaiuoe affacciati anche susitmoetrerritorio».
collaborazione con aItr@etﬂetom”a» na acidita la quale consemdti aisteri come Svezia, Norve- © RIPRODUZIONE RISERVAT
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«ll nostrotesor

Terredi Serrapetrona: «Vernaccia patrimoni

La Vernacaoi@an € solo un vino, ma ¢

untesorodatutelare. «xPerquesto dice
Stefano Graidi, titolare dell aziendavitivi-
nola Terre di Serrapetrona e vistal uni-

cita del prodotto stiamo ragionando se

farlo riconoscere come patrimonio

dell umanitada partedell Unesco».

Da dove proviene la scelta del nome

dellavostraazienda?

«Terre di Serrapetrona richiama diretta-

mente il territorio del vitigno autoctono

che coltiviamo, la Vernaccia Neradi Ser-
rapetronaelaspecificazione Tenuta Ste-

fano Gradirendelanostracantinaindivi-

duabile nellasuaunicitae mettelafirma
suivinidanoiinteramente prodotti».

Qualivini presentate al Vinitaly®oc Collequanto e Robbione,
«Pernocentrale, attorno al qualéPgissiitla pommo, affiancati dal
palafilosofia aziendale, & | utidexcacedbdce di Vernacciadi S
Vernaccia Nera, vitigno autoctomooDaag;-il vitigno viene decli
getazione tardivache completanalhavesrsione spumante».
razioneconiltradizionale appaQgialedqtid.vostro principale ¢
L azienda nasce a fine anni noveaendicai

| obiettivodivalorizzarela Verrg&coaeNko horeca. Sono semp
ranella sua declinazione di vinotdeabpgi che propongono i no
Dal 2016, quando latenuta é stathieinkeivd-a nostra &€ una cantirn
tadallafamiglia Graidi, la stes88 miikaibottiglie. [l nostromerg
pegnata a proseguire nell obieptiMoeimtie € | Italia, esportiam
zialmente definito. Aggiungendmeainttrenichi Svizzera, Svezia, Gr
zionale appassimento | attenzioad&aatigia4iti».

nale nellavoro quotidiano, invigneto ed v.Db.

owAvanti atuttob

odalflildaetiaodell

azienda Centannidi Montefiore

diVittorio Bellagamba

«ll nostrmizio &€ stato bio per vocazio-
ne,peraspirazione, per attenzione all am-

biente. Tuttele nostre etichette nascono

da vigneti di proprieta curati secondo il
piurigorosodisciplinare biofinoincanti-

na, un patto di trasparenza e attenzione
versochientraafarpartedelnostromon-

do». Il concetto espresso da Giacomo
Centannisintetizzaallaperfezionelastra-

tegia dell azienda vitivinicola situata in
unodegliangolipiubellidelle Marche do-
velecollinearrivanoquasialmare offren-

do paesaggi unici. Montefiore dell Aso é
e @ nlv\éirmoe proprio gioiello del Pic&pdéipiamo nella fiera interna
leguersiomérritorio, da sempre, Ispgrende di far assaggiare inostr
eganedndi operae sisviluppa. buyers nazionale einternazionale
haduaned e importante per voi pro@uadésono lenovita?
vini bio? «Presentiamo i vini dell annata o
analllendistro impegno & dare valorevoiere iluva vendemmiata lo scot
bio, una promessa e un fatto alnbenkFpstata un annata caratteriz:
respgd¥sioibue marchiraccontano ebbd®gnquindi ottima perivinicon
stprodoited nasce dal cuore e darlebmgecon tanta qualita».

agtha chrfeclaispettodiunterritorio dheadmsano i vostrimercati?

aboop pimocficndamente e un lavoro «lHemeircato principale € quello i
o pghdeipagogliosi. Racchiudono ¢eha& kassmb-rbe il 70% dellanostrapr
angBir® ceheengarantisce, perogni bontiglimprancipalipiazzeinternazit
propriaopera, tuttiigiorni». ve vendiamo i nostri vini sono O
State per partire peril Vinitaly 8edgivi, Danimarca, Albania e Cin:

in cantina nascono i due Serrapetrona © RIPRODUZIONE RISE

rvdthiendere dalla fiera? © RIPRODUZIONE RISERVAT




Q}‘-. DOMENICA

10 APRILE 2022

49

Le cantineele aziendgpeciale Vinite

«Confezioni raffi

L attivitadella Sira, specializzatanel settor

La Sifazienda specializzatanel settore
del packaging, €éunadelleindustrie diri-
ferimento anche nel settore dell enolo-
gia. «xE con il passare degli anni dice il
titolare Luigi Trfamgartligconfezio-
nisisonosempre pitraffinateecioeé au-
menta ancheilnumero deicoloriper cui
siarrivaanchea4o05.E unsettorequel-
lodell enologiache statirandoinquesto
momento ed il lavoro negli ultimi anni e
andatosemprecrescendo».

La Sifa ha quattro stabilimenti produttivi
econtacircal90dipendenti. Alsuointer-
no, proprio per offrire un lavoro a 360
gradi, haancheunstudiodidesigner «an-

che perché i piccoli operatori Cgméenp(g’l'tosviluppato ilcomme

trebberoesserele pizzerie manqudePdmotantoanche perm

garile foto del contenitore che Yj%gdh%nsoonocollegate ad Ama
anche per telefonino, per cui suld@ PATH & conildivietodiusa
dellalororichiestabisognapoi Eb"",bloirrﬁb%llaggio si & spostat
il prodotto, correggerlo e migliod@glPe€el cartone per cui di
perquestaragione abbiamo alcyNji@Rfessta e inaumento». Il p
ratori specializzati all interno fiedk@Zh®mento e soloquello
da. Naturalmente tuttoquesto ngracsSdella materia prima e c
de conigrandi gruppi come pertgseFperrimanereintemadiv
pio quelli della grande distribuwzi@@Teasarti per le cantine
continua Trasarti perché gli egpesliéodiel reperimento delle
vengonorealizzatidirettamentep@athémuellodelvetro,come p
mittente». mica, sono settori molto ener
Cisoniocontenitori perilvino nedle salavora il sabatoeladom

rieformeeperlevarieesigenze. «Perché © RIPRODUZIONE RISH

na3@rimante unic

e e lnpackadenlp Cantina dei Colli Ripani: «Piuso

Giovanni Traini (foto), presidente della

Cantinadei Colli Ripani, cosa significa

fare vini di qualita in un epoca dove

c étanta attenzione algreen?
«Significarispettare il territorio e fare in

modo difarlobereeapprezzarenellebot-

tiglie prodotte. La Cantinadei Colli Ripa-

ni ha avviato un importante percorso di

investimenti sulla sostenibilita mettendo

incampodiverse azionivolte alraggiun-

gimento di questo obiettivo: tra queste

rientrano il potenziamento dell impianto

fotovoltaicoel inserimentoinazienda di

un agronomo specializzato. Tra queste

azionic el incentivazione allaconversio-
nedellenostrecoltivazioniinregime bio-

cloe@itloneé cui, ad oggi, rientra ilnBIdWodé&Spumante Ancestrale. Og
Dlheogzievigneti». delle 2418 bottiglie @ unica, diver
zoOh&messaggio porterete al Viniahktine?e numerataeinognicalice ul
redgphacksdlite novita el ultimo arrivazoomesica cui lasciarsi attravers
o famtiginealdei Colli Ripani: Grottfdiasialet¢aratteristichediquesto
ciamoichestro primo spumante reefizzatono spumante diqualitacor
rcaleim®Metodo Ancestrale. GrottegkiiSaatd-persistente. Laleggera v
detar @panmt-he il nostro primo spumuieteedaonferita dailievitiancora |
oévMar®@d% Pecorinoprovenienti diabmwttioglia. Ha colore paglierino,
naecentizionato perle sue caratteaiwardioéine. Al naso si presenta |
¢limvmee@ unomaggioadunluogorsatggegrumate edunfinaledimela.
lsatvigieRipatransone, la nostrastatsariteova la freschezza del ne
elGdaodeeadi Santita sonoinfattiunsetrsasidini acidule, mineralidibu
gionorricméirpreistorici che attraverssdanbeRizpa,-tipiche del vitigno».
enramsone. Un luogo ancestrale come il Davide Eusebi
rVR@todo utilizzato per realizzare il nostro © RIPRODUZIONE RISERVAT

"

SOLIDITA [ INNOVAZIONE
AL SERVIZI0 DEL TUO PACKAGING

info@siasparelsaEsiiaspatel

VERONA 10-13 APRILE
Padiglione 7 — Stand B7

c’¢ terra e ¢’¢ vino.

Ti trovi nelle Grotte di Santita, un intrico di cunicoli preistorici che attraversano Ripatransone. Un luogo
ancestrale comeil metodo utilizzato per realizzare questovino dal perlage fine e persistente. Ogni bottiglia¢ unica
ein ogni calice una sensazione da cui lasciarsi attraversare. Scopri la storia di Grotte di Santitd — Spumante BIO
Ancestrale Dosaggio Zero da uve 100% Pecorino e gli altri prodotti dei Colli Ripani su www.colliripani.com
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JToscana

«Splende il sole sul nostrizvigne.t

[tivatiga 1.2.700

Crescono tutti, non soltantgibig»

Francesco Mazzei, produttore e presidente delconsorzio Avito, guardadal4fwteriea cion dsdual
«l1'2021 siéchiusoingrande spolvero. Prestazioniimportantianche da pasteedidmamie pd e core

Speciale Vinite

nerelacosiddetta «Altra T
na» che suscita grande inte
se se non addirittura entu

diPaolo Pellegrini

«Una situazibni¢lante, con smo. E se poivogliamo ider
un 2021 chiusoingrandespolve- carelatipologia piu perfori
ro». C éunbel sole sul Vigneto te, sicuramente parliamo d
Toscana, che si presenta come bianco,ilVermentino, soprae
al solito in grandi forze all ap- toin Maremman».

puntamento con Vinitaly, dove Certoi, problemi non manca
occupera lo spazio piu vasto no, Mazzeieilprimoadamn
|l interopadiglione 9 piul annes- terlo. Problemilegati sopr:
so stand D, oltre alle numerose to al quadro politico-econ
presenze di singole aziende comondiale, «allaguerra s
sparseperle altre strutture do- ga nonperointerminidim

cato perché la Russia non ¢
le prime dieci piazze per il
toscano, ma agli increme
sconsiderati dei costi, ch
fanno temere meccanismi s
culativi: vetro, carta e car
hanno subito di colpo aume
del 10-15%, poi ci sono gr
difficolta nel reperire mate
ec élacrescitadeicostide
sporto».

con 350 milioni di bottiglie e Problemi che si scontano n
quasi 2 miliardi di fatturap@sto, e abbiamo recupeigh@ arosso,conledenodqiimdendengeanerale notgiduzione deimarginidired

C daforzadeinumeri, diededfettoil gap deldopo 2@i®mi. Chianti docg e ChWMar@ei € dunque positivpPattuttoconlagrande di
parole. Sessantamila etthmnaameaso, del resto, la Tdasaicochedasole mettawheise nontuttalaregionevizZigneicuitempidicontre
mantati di viti e coltivana dda regione vinicola psueacoe il52% diunvignetogiattadtia stessa velocita deioBhednonconsentonodirib:
12.700aziende,conunasopecfiuta dal pubblico ammecte dominatodalle uve #leacsiosservanoprestazi@nsiumito gli aumenti sui pr
ciemediadi 4,7 ettariciapoureala qualita che nasce d&ra, il 93% dei terremiochaenti, in termini di numieveerdita».

insomma, piccolo & bello bperd8 denominazioni, dicdanrid Docg e Doce il 75%diaglalita, ditanterealta pa pit-estero (74% di prod
non mancano sul territordoeg-41doce6igt,edauandgeéia Igt, che rappreseacbmoome peresempioilVallgaezzo sale, elacartolin.
lossi come Antinori, Fresthd.ail-«re» Sangiovese, clhenworque 12.500 ettari preo 80Sopra, il MontecuccosHi®disce.

di, Banfi e Ruffino sopratgit®0percentodegliettatiani di bottiglie. cia,Carmignano e Rufina,inge- © RIPRODUZIONE RISERVAT

poovviamenteipadronidicasa
del Veneto.

Una corazzata carica di ottimi-
smo: cosil annunciano le paro-
le di Francesco Mazzei, produt-
torerampollodiunadinastiase-
colare ma anche presidente di
Avito,ilconsorziodei22 Consor-

ziDopelgp,oltreil 90 percen-
to della produzione regiForﬁaq,gsco Mazzei, presidente di Avito, il consorziodei 22 ConsorziDopelgp

in termini di biodiversita e di
identita. Gia, perché trale altre
coseil32% diquegliettarisono
ormai riconvertiti a biplogico,
conunacrescitadel 217percen- Il Nobile di Montepulciano bio piace semg
to in dieci anni e una capacita

produttivadi 350mila ettolitri (il

Andamento positivo

15% del vino biditutta ltalia) sui Pid dellameta dei socfFonsorzioinoccasione deblmimercializzato in Italia.
2.047 milionirisultati dalla ven- producein biologico tepri.maneII‘aFortezzadiqu'aelll-at.ende.nzadicr.escit.
demmia 2021: unaflessione del . . puIC|an_o(S|ena).U.ndato_gzlmeur_hrmlannlIavendlta di
. : ) oerlnconversione specchialaproduzione bionlagienda che nel 2021 ha
7%, maggiore rispetto alla me- Successoinltaliae all esteMontepulciano, piugieHeoil 30%. Perquantorig
dianazionale,acausadellegela- meta dei socidel Consorzda,ibmercato nazionale, le
te primaverili e delle|scarse tre 50, @ ormai biooincoomMealivendite sonoregistra
pioggeinestate. NeglBtati Uniti rappreseiané. |l mercatodel VinoTdebana peril40%. Al Nord
«Datohe tuttavia commenta 41% del mercato, in ItaligegdlieMibntepulciano nel 2m21venduto il 34,4% (+20%

42% delle vendite. E biokdgieoun incremento signifpedto- al 2019). Per quant
anche il 21,5% di quello iwovided mercato internogulagda | estero si assiste
nei Paesi Bassieil 15% degpettazioni,cherestanotdrgridivisa a metatra Euro
inviatoin Germania.llvinoidabé-canale di sbhocco, PaesoextraUe.La Germania
percento, pitdelresto|d Italia: le di Montepulciano piacefasetmsegnare un 70% (negtlinarenad essere il primo mer
siamo terzi, ma ce la battiamo pre piut a marchio biologipaslsati si era arrivati ald@ZBBgbile con il 39% della «
con il Piemonte per il se®oddd@ione del Nobiledi Monteput€ibhicficano i dati presentmeindaé il restante 30% vaeenssportazioni.

ancora Mazzei non infficia la
performance nell expornt, che ¢
cresciuto in un anno del 16,4
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Chianti Classico,uncuore sempre |

I165% delle aziende vanta la certificazione biologica. Sirafforzaillegameconilterritorio: eccole Unit.

diPaolo Pellegrini

Lalivreeasempre quella,

torre, diun bosco, diun b®{ga.untotale di 485 dicui 342
Verde, gida. «Sostenibilitammdletfigliano) gia seguono le li-
losofiadominante: conilbeem¥ida dell Oiv, dalla gestio-
iIcpeqlvignetieiIGS% delle meiedell acqua alla riduzione

p.iun—1aggionerosull_ezamqjeef(“hsomma 3.650 ettardesuimpronta di carbonio nelle
tie il becco apertoin un gafild adenominazione deifa@improduttive, dalla gestione
spiegato. Ma il cuore del|@pdtali)giadotatidicertificabiooschi alle buone pratiche

Nero,

simbolo

inconfondibpliwlogica, il Chianti Cliassiticoltura, dal riciclo fino

perilvino del Chianti Classje®pone come una dellaltartilizzo di fonti di energia al-
€ sempre piu verde. E sefioptienazioni pit «green» dertredtava e alla coltivazione di
piu abbarbicato al territernenaolo. Eneiprossimipiaare mellifere per | insedia-
definire in un calice perfiindailpercentuale arrivemanad ol aumentodi popolazio-
profilo di un campanile, di5m.aE intanto gia 4 aziemeéedslle api. Squadracompatta,

Giovanni Manetti, presidente agg'untlv_e’ insiglaUga, te
del Consorzio ChiantiClassiccﬁe_ur‘tant'noburocrate_sepe
gnificare un legame piu str

conilterritorio. Quando il 1
stero daral ok, in etichett:

allostand-vetrinadel CoRgQLTi8 nomiche definiscor
nel padiglione 9 di Vlnltalllyo' S di nascita esatto di
aziendecon 200 etichettecdnq lr‘?ti Classico. Sono un
tre tipologie annata, risgravnaceasciano, Greve, Mont
granselezione. ralle, Lamole, Panzano, Sa
Con leltime due che valgqney in Poggio, Radda, Ga
ormaiil 43% della prOdUZtPar‘secellina,Vagliagli,Cast
270mila ettolitri per ““a\r/'belgéfi‘ardenga.ChiantiCIa:
di 35-38 milionidibottiglieheedl yveste da Borgogna
55% di un fatturato stimai@ehltifica al massimo le car
gli 800 milioni di euro, cpiistighe dei suoi vini, qua |
vendite del 2021 cresciu|t@nq%[ lal acidita, lafresc
21% sul 2020 e perfino dehlfid&% za, i profumi. Duran
su un gia ottimo 2019, e gPtHly, sette seminari con
primi due mesi di quest @& perti le spiegherann
chefannoassaporaregiaumupbr@rico.Un progetto che v
zioso +7%. L export asigodPffiforzare spiega Giov
| 80% dell imbottigliato, MAnlétQi, presidente del Cor
paesi:intestagliUsaconi|@3fa.comunicazionedelb
poiilCanadaal10,ilRegpadd Nino-territorio, aumen
toconl 8, laGermaniaconalg@iglitainterminidiiden
iPaesiscandinaviconil 5% rRadrialita, consentire a
ticolare curioso, la perfanumédtore diconoscerelapr
ceinCoreadel Sud:venditeieata delle uve e anche di
doppiate sul 2020 e addirikt¢Usane la domanda attrave
quadruplicate sul 2019, |hadtbferenziazione dell of
dafardeciderelanominaganunéroduzione del nor
vo «ambasciatore ad honarempnita Geograficain eti
propriodiuncoreano, ilgioars®livira infatti ad interce
sta Jung Yong Cho. Ma ciessaordddisfare | interesse de
un altro debutto, allo stasdnd&iori che, in numero s«
Chianti Classico. Una mpuwevmaggiore, desiderano
identita arricchita da un pdeéfochidire la conoscenza
legame piu strettocon il teapigoftofraivinidel Gallo
rio: sono le Unita geogra&fichoero territorioorigine».
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Il consorzioSpeciale Vinite

1 ConElisabettae Sarag@all piunoto

RICONOSCIMH
Il Brunellodi Montalcino fluBlrunello éilvino piu

LaDocnel1966 primoitalianoavarcare

e po| | a Docg nel 198«3nonel 1930, il primona score del 67%, spinto
sedereaunatavoladicapirddhe daunacrescita

Infiera63 aziende nello §%3Rd nel 1960 con Saragiatmortante nellagrande

delconsorzio, piudel doRRigina Elisabetta, e il ptistoibuzione: quisiregistra un

nelpadiglione della TOSE@dsh ad avere la Docnel 29866 involume e un
e poilaDocgnel 1980

conosciutodagliitalianicon

significativo +22% in valore

3 ldati

| 214 socidel Consorzio (98
dellaviticolturalocale)
coltivanoaBrunello 2.100 «
4.300 ettaridivigneto nelle
denominazione, peruntota
dil1l milioniemezzo di
bottiglieimmesse sul merc:
nel 2021, unaumento del 37
neltriennio

Brunellodi Montalcino, un

|l re deirossiitalian

ragazzt
lIln mostra a V

Lasuastoriaerelativamente giovane (ladata dinascita e fissataal 1865), mariccadisuccessi:ilvinotosc

diPaolo Pellegrini

Eilvinmiuoconosciutodagliita-

liani, con un incredibile score

del 67%, spinto anche da una

crescita importante nella gran-

de distribuzione, dove registra

un+13% involumeeunsignifica-

tivo +22% in valore. Piace tanto

alle donne: il consumatore tipo

e infattiinrosa, ha fra 35 e 54

anni eunreddito medio oltre i

50milaeuro. Consumatore evo-

luto, che ha fatto salire da 79 a

119 inun annole eccellenze se-

gnalate dalle pitimportanti gui-

de di settore nazionali. Naviga

sullasciadigrandirisultati, spin-

toanchedadue annate strepito-

secome il 2015e il 2016, il Bru-

nello di Montalcino, fine wine

dallastoriarelativamente giova-

ne (ladata di nascita ufficiale e

fissataall1865) macomunquein-

tensa: fuil primoitaliano a var-

carel Oceanonel 1930, ilprimo

a sedere aunatavoladicapidi

Stato, nel 1960 con Saragate la

regina Elisabetta, il primorosso

ad averelaDocnel 1966 e poila

Docgnel 1980.

Edé&onnumerid orocheil Bru-

nello di Montalcino, verore dei

grandi rossi italiani, si presenta

all edizionenumero54diVinita-

ly: 63 aziende nello standfie& Terrace sulla FiftheAwddte, in aumento del .

Consorzio, ma piu del doppi®@a New York peruna pavtilooe, conil Brunello a

intutto 132 sparse perillpraidsimaedizione di Benakleytmncipalidenominaz

glione dellaToscana, il 9BbyrdEo in cui hanno datpiampali alfiere dell Itali

postazioni vip in giro p@uhtaxnento a 300 operdbtrieoceano. Lo testimol

poveronese. Non molte diglitirade a stelle e striscehednindagine commiss

quelle 63, delle 50 che a«tipbiettivo di consolidpee | occasione a Wine

febbraiohanno sfilato suldpigge-il presidente del Co@soe; che vede la Tosci

stigiosa passerella del Mzdeowmbrizio Bindocci lte pr@-ai territori enologi

senzanelnostroprimo mearieaiopiu conosciuti dai ¢

PIACE ALLEDONNE di sbocco al mondo, conmuataori statunitensi».

Il consumatore tipoquota exportche supera il8@¥%fre, poi, conferman

¢inrosa, hafra geell troetsatldec:)-scorso anno roﬂn;aézllloerlilnscuioiBrduine
. < «

35e _54 anni _e un giunge Bindocci irossitmg)e:ramﬂ, ma apnche?ma ver

reddito medio negli States hannoregisttehn@amrconomica, purcon

oltre i 50mila euro palzo senza precedenti nke2le4 soci del Consorzi

ALL ESTH

Stati Uniti
primo mercato

1 ANew York
Cinquanta aziende a fine
febbraio hanno sfilato a

New.Yorkperu.nz.i . dellaviticolturalocale)che
particolare edizione di

BenvenutoBrunelloconvanoaBrune”o 2.100dei 4.
3000perat0ride”radegttaridivignetonelladenorr
stelle e strisce zione, peruntotaledi 11 m
e mezzo di bottiglie imme
sulmercatonel 2021, unaun
to del 37% nel triennio, di ¢
milionidiriserve.

Una potenpar il valore me-
diodiun ettaro di vigneto,
ormaidaannisfiorail milio
euro: quanto sia ambito ac
stare vigne trai boschi diq
ce di Montalcino lo testime
sinistra): «Vogliamo | ultimoclamoroso passagg
consolidare la presenzdnano, la vendita dell azig
nel primo mercato di Castiglion del Bosco da Me
sbocco, conunaquota moe Chiara Ferragamo a un
exportche superail 30%nijly office che facapo agre
deltotale» famiglieimprenditorialimo
liaunacifrastimatatrai 30
400 milionidieuroper60et
avitee 250milabottigliel &
Dipiu:ilprezzodellosfuso
giaormaitrai950ei1.150
a ettolitro, mentre il tesor
delle giacenzeincantina, p
minimi storici, calato del 3¢
valutatoinpoco menodime
miliardo di euro. Eintanto |
talcino e il Brunello contin|
delconsorzio irossi |amarciagreen. Ormaiil 4¢
toscaninegli States del vigneto & biologico, e s

NERN® regllstra.to un bal%ﬁ)fase diconversione 106 a.
delle vendite, in aumento

del 26% a valore» de su257. Si, il «xragazzo»
turo.

2 Consolidamento
Fabrizio Bindocci (a

3 Sguardo al futuro
«Loscorso anno
aggiunge il presidente
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Morisfarms: «Ripartiamo dalla M:

LeduetenuteinToscanaeunapropensione aguardare alfuturo: «Siamo pronti perunaveraripre:

diFrancesco Moroni

ambienteideale e che percirMdeo. Quilafamigliacoltivaoli-
riseragiasplendidapassvoperiill suo Olio Extra Vergine

racconto dell azienda

M®Oidiva,cerealievinidalledeno-

Trecenamnifalafamiglia MQiyms e tuttoin questa pmiffomzionilgt Toscanae Doc Ma-

ris parti dalla Spagna Peda

giungere la Maremma:
gnod amore s avverava.

vergine,appenasfioratad
gombrante presenza de

'8%aggiasemplicita.

upn _Sso-

remma Toscana. Lasecondate-

!E\zrantoernuta Poggettielaproputi@®dstata acquistatanel 1971:

taori

. ca della famiglia Mogus;, aiPoggio la Mozza, avviene
genuino per una terra ancora

tyalasu una collina ad apperaduzione del Morellino di

10 ypinutidal Golfo di Foll®maoaano Docg.

mo, mariccadi straordind@bl@jfattoria principale Rampiedi Moris, ma qual e il se-

sorse naturali. Amore an

cehtege facilmente | isolagdeEbbdella vostra forza?

soprattutto per il vino, cthieh crerte giornate sivede «iSiamo una delle realta che ha

gueste campagne trova i

taswamza anche | isola di KMeothoeuwn po

la storia vitivinicola

OggilaMorisfarms e gestitada due

deicugini Moris: Ranieri Moris
e Giulio Parentini

della Maremma negli anr
prattutto dai 70 in poi. F
di vinoin Maremma, prim
decisamente untabu».
Come mai?

«Quic eraterrabrulla, si
no pastorizia e transun
eraterradicereali, man
sfruttatadal puntodivist

nicolo. La nostra & stat
scommessa per fare il s¢
qualita».

E oggi?

«Oggiunterritorionato s
da dei vini rossi si sta sc
dovotatoanche ad altro,
bianchieairosati».
Questi due anni di pande
invece,come hannoinflue
tolavostra attivita?
«Dal nostro canto, il vir
ha provocato danniirrepi
siamo stati piu fortunati
diciamo cosi. Ma siamo s
rati contre puntivendita
sul territorio, che hanno
nuatoaoperareecihann
sentito comunque di man
re flussicostanti».

Poi?

Unaterraunica
dal sapore specia

Circacinquemila
chilometri quadrati
nel sud dellaregione

LaMaremmda vasta
areadella Toscana
meridionale dicirca
cinqguemilachilometri
guadrati, delimitata ad
ovestdal Mar Tirreno e a
estdal Monte Amiata.
Caratterizzata da
appezzamentiagricoli
incontaminati, immense
foreste e spiagge
assolate, negliultimi 50
anni e diventatauna
celebreregione vinicola.
Dagenerazionilafamigli
Moris gestisce due tenute
situate nelcuore della
Maremma, da quiilnome
Morisfarms, che
conferisce aivinileloro
caratteristiche
identificative.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

significatornareinpresen:

Q

«”.] piu va detto Ch? la ngEtlrl grincipale salone del
aziendaguarda peril 60% E[']l S .
talilaho, puntodiriferiment

produzione al mercato in %rno N
. o che all estero: & fondamer
esoloperild0% all estero. Ecco .
redinuovoqui».

perché, al momento, non®sSi & )
mo accusando particolarfidffrospettive perl estat

il colpo dell incertezza a“RiB@rgiremo anche con il
internazionale, nonostantbf0 fRfunto ristoro, la Terr
siologicamente irincarM@rdsi dov e possibilesorse
aumenti dei prezzi stiandemiénostro vino al tramont
tendo in difficolta anche flactdati sul mare e sul golf
straazienda». Follonica».

Non da ultimo, il Vinitaly: che © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Calabria

«Untesorotramari, monti e:baschl

harisentitodel Covi

Lanostraveraforza e nellaterrax

Librandi, storicaaziendaaconduzione familiare, raccontale meraviglie n@sidzé%lt@flad@vigneti
Seitenute e otto varieta perlaproduzione: «Un territorio fonte diricchezzZadhesddaacgtahd®y

Speciale Vinite

nole chiusuredeiristorant
hanno inevitabilmente por
a una contrazione degli or

diFrancesco Moroni

Racchiusraa due mari, la Cala- da parte del canale Horec:
briaoffreunpaesaggiomutevo- questaécorrispostaperoult
le esenzaeguali, dallecime im- celerazionesulfrontedella
pervie e i boschi rigogliosi talizzazione, con una cre:
nell entroterra, fino alle chiare dell e-commerce molto po
spiaggedellesuecoste.L azien- va. Afrontedituttoquesto,
dalLibrandi hasedeaCiro Mari- no si € chiusoconunacres
na(Crotone), cittadina affaccia- che siattestasul +3% in te
tasul marlonio,conisuoivigne- di fatturatocomplessivo».

Una produzi@amerua di vino
che raggiunge due milion
mezzodibottiglie (25milale
tiglie di olio prodotte), con
distribuzione che guarda p
55% all Italiae il 45% all e
principalmente in: Germa

ti collinari e pianeggianti inca-
stonatinellamacchiamediterra-
nea. «Da questo paesaggio uni-
co raccontanoilLibrandi tra-
iamo ispirazione per incarnare
la tradizione enologica di una
zonadasemprevocataallacolti- . . L .

. P . Svizzera, Stati Uniti, Giap
vazione dellavite»..

. CP glI aZ|endacaIabreseecondottada Nicodemo, Raffaele, Paolo, Francesco e Teresa LibrandiPdopbmaascoan,p BreddidantGnna, (
L azienda checonta 25 dipe
q ¢ ¢ 80 N da,Inghilterra, Francia, Ca
entiincantinae nelleazien- Australia, Lussemburgo,
de agricole é dasempre prgma linea in tutte le ateivatlde vigne storiche di ?Peditzipne che dedlchlamgtﬁa Ucraina, Brasile.
stione esclusivamente familiazienda: dalla gestidaedeidiaconato, terra d lioroooao-ltivazione». Levarle”aZHEl concludonodalib
re:guidatafinoal2012 dawvfigateli alla commercialize@azaoPitaffo, con i suoi Wignatée perlaproduzione QI?'\é'|”n'|2|at0|nmodoposm

lifondatori Antonio e Nicoxdeemo sul mare, fino a San Biasd ebBandi sono otto. ciauguriamocheiltrendsin
Librandi, oggi,dopolascolmepterruide proprieta dellasfia- «ll2021statounanno diriﬁé%'gatalecapitalizzandoa
sa di Antonio, | azienda &nigdna Librandi contano «lomrndella nostra famigliaaeon termini direlazioni |sSpbé®sibilitadi poter parte

dotta da Nicodemo, Raffdebs,ivamente circa 350 edtamibasciatoridellanosgrant@eancoradall azienda relLn@¥vamente a eventi e fi
Paolo, Francesco e Teredsa uali 232 vitati, 80 a uldveetbella nostra culturapddterea mantenuto livelli g¢inMe&ambi moltoimportantip
brandi. Una scelta impoetangstanti boschivi. Da Rolseatecvano la loro realizzidaaiseddisfacenti, mentsetptere del vino».

chevedeilLibrandiimpeghigiigrande giardino sperimeneda-vigneti di famiglia guadtariguardailmercatointer- ©RIPRODUZIONE RISERVAT

v Terre di Balbia d aspetta al Vinitaly

VERONA 10/13 APRILE 2022 ¢ Hall [Tensostruttura Area F VIR] - Stand [56BIO]

Tore f: 3l

Viticoltori
in Altomonte

www.terredibalbia.it

MELAO
DESIGN
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Campania

«llvinofaincontrareuomo eggatura

Unaregione

Nol favoriamo questo processe»

. . . . . . Superficicollinari .
La Masseriadi Sessapresentail progettodi full immersion perconnettere almggqudgg@ﬂtg;gpaegha
«Grande entusiasmo perle eccellenze che siamo prontia mostrare in fiera, esappredgicnn ende iahed

Speciale Vinite

La stordal vino in
Campaniahaorigini
molto antiche e il

diFrancesco Moroni

La Masseriadi S&esaaro- territorio e

gettodi Giannilmperatore,indu- particolarmente adatto
striale Napoletano che ha deci- allacoltivazione della vit
so di investire nella natura se- grazieaunasuperficie
guendoiprecettidell agricoltu- peroltreil 50% collinare
ra Biologica nel florido terroir e peroltreil 30%

montuosa e una fasciadi
pianuracherappresenta
appenail 15% della
superficie dellaregione.
InCampaniacisonopiu
di 25mila ettari coltivati e
vigna, peruna

dell Ager Falernum di Sessa Au-
runca (Caserta). L azienda trac-
ciaun bilanciodei mesiappena
passatieguardaal futuroconot-
timismo, pronta a sfruttare lari-
presadiunanormalitatantospe-

rata, perquantoriguardal emer- produzione diun milione
genza sanitaria, nellavolonta di e 700mila ettolitri, di cui
crescere ancora. vini DOP 38%, vini IGP
Alfredo Russo, general mana- 22%, vinirossierosati
gerdell azienda, cosaraccon- 60%, vini bianchi 40%.
taoggilaMasseriadi Seslsaf®asseriadi Sessanascedaun ideadi Giannilmperatoreesuamoglie:nel2018,1 ingressodelgeneralmanager Russo

«Nel 2018 entro a far parte di

gulelsm prtqgetto OCCUpa_n(?é)Ig]élettore, trasformandmkmnto storico sta affrontamndiorivenditori. Oggi i sedhadsidio Doc Primitivoe Do

IaeMngseesriiaocnoennlqe:)rz)?egtetir\l/i Eliaa?n?'alta direspiro Inteihaaimparto vino? ripresadel mercato sono mh&Rlerno del Massico Doc

. i nalé.Allabase dellanostralwipi@ndemia ha portato ifodtibe abbiamo gia visto PcFelS€rva entrambi rigor

pliareconoscenzaedistribuZio- gnte Biologici e dalla gra
0

e il recupero del raplpi@am@ente un momento diffienltareladomanda sul prrg

ne deiprodottitessendoan%r- ) . espressioneterritoriale».
gie con i migliori professqr‘oanligﬂ\ilaturael Uomo e pegeayutartto il comparto vinotocstoprattuttonel mercatqgstgy ultimo, cosa signifi

stostaprendendovitain Masseportati arivedere il nmstro il ritornoin presenzadel Vi
ILPOST PANDEMIA ria una vigna che rendenecd@llo di business. AbWiaaloprospettivee qualiptaeWwiperl interosettoreceil

%resto disponibileadun pqugredi esteso lapossibilitdidhacsono invece in cafippamanazionale?

«lsegnalidiripres R : : N
g P to.di accoglienza che prewddeare online i nostri ppeddtmiesi futuri? «llvino e sinonimo diconvi

del mercatosono fourn'[alfull immersdochattica eanche al mercato B2B, ce@ logrande entusiasmo itnavequan esiste grorapiu gre

Cresce soprattutto . ) . . : ) del poter tornare acondivi
sensoriale». sviluppo di un area deddentlane nuovi prodotti d ‘??ncdar{fentiinfieraconcolleg

ladomanda Secondovoi,allaluce delaueaci ha permesso di sneliéirealche presenteremo gpkifrtori del settore».

sul mercato esteroxdro postpandemia, qualepmoeesso di distribuzionerai nrimus ,ilnostroFalernodel oRriPRODUZIONERISERVAT

Larivoluzione digitale in atto

Winet, un portale perconnettere produttor

Piu ditremila etichettdigitaledel vino, che si avedota: Winet, insieme a M
spiritse altre offerte na dal vgcchlo S|.st.ema dln(fegrlgaraqt!sce.una serie di ¢
. pravendita inefficiente ezsidpwersificatiecucitisum
ConlapiattaformaonliBe opiettivo di rendere déineltiente tra cui formazi
basta soltantounclicl interlocutore principale thrmlppersonale, elaborazior
duttore ecliente finale, ouniancdarta vini e sviluppo di
zandoiprocessid acquistt@mgie dicomunicazione.

La piattaforomiae-procure®ggla societa Viniexport, n
Dall esperiedzaviniexporment Winet.itoffre ai tantiesls2f®15 daun ideadell im
srl nasce Winet, la piattgfroorduatori vinicolinazionditerimnapoletano Eugenio
onlinechesioccupadidigeribazionali un importantea ségpresenteinltaliae Sp
zione di vino e spirits, offrecdmmerciale e permetdeggmdzie a Winet.ite a una
piu di tremila etichette ecdienai di ottenere una fornetutrea struttura logistica,
200 milioni di prodotti a op& ha-c per le proprie esigemazen. di coprire | intero tel
toridel mondo Travel e HoNepnasolo funzione commaeioidel Mediterraneo.

Lapiattaforma Winetnasce dall esperienzadi Viniexport Una vera e propria rivoldeioma anche consulenza di alto ©RIPRODUZIONE RISERVAT
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Sardegna

|| segreto e nelcuore della @ ura

mato rasta

Doveilvinorispecchiail terftoi o

Incima alla c*assifica

L azienda Sidduratracciaunbilanciodel settoreinregione: daivermentini ajdassid@Qi prld® & tiC:
Irrigazione intelligente, riduzione del vetro, stazione meteo e bottigliericiclatectsrispmataialla so

Sichiansdddura, sipronuncia
Sardegna. Siamo in Gallura, nel
norddell Isola,terrafamosaper
il granito, il mare cristallino e il
Vermentinodi Gallura,unicaDo-
cgdelVermentinoeunicaDocg
della Sardegna. Siddura &€ una
realtaenologicaincontinuacre-
scita, immersa in una valle cir-
condata dai boschi, con terreni
scoscesi e difficili da coltivare.
Ma sono proprio le pendenze e
latipologiaditerreno, povero, a
disfacimento granitico, aimpri-
mere il carattere intenso ai vini
prodotti. Vermentino di Gallura,
Cannonau, vini internazionali e
un passito per una produzione
250milabottiglieechevantaun
record invidiabile di medaglie
vinteneiconcorsiinternazionali
piuimportanti.

La propriéitascelto di
puntare sul vitigno
autoctono pereccellenza
in Gallura:ilVermentino
Docg, allacui produzione
sono dedicatii filaridells
nuovatenutadi Siddura.
Proprioil Vermentino é
statoindicatocome il re
deivini sardinella
recente classificadeivin
piuamatidai
consumatori stilata

dall Iri, leader nelle
ricerche dimercato,
analisie piattaforme
tecnologiche di supporto
allacrescitadelle
aziende.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Siddura nasce dalla fusiamedrf#ina Siddura é situatanelterritoriodella Gallura, nellaparte settentrionale della Sardegna

| esperienzaimprenditoriateeta

passione: fondataediproprieta .
2008 della famiglia Gott&$@ién gallurese significa Rbsdrva Eremae Fola, | Sidtbicraresce in risposta mibaelotti fitosanitarinella le

nerrappresentalarealizdaziodadla forma delle coltome 8acco, | internazionadegkimze di un mercato sempre dei campi.

diunsogno.Chepresto & cciviepi-arrampicano i filariokee vipassito Nuali. pitu attento allaqualita e #l¢éa bobottigbi®lo vetro rici-
tato realta con la proposgaetiné nataraccogliendd & éilesodfliaproduzione é bstenibilita.lrrigazioneintdbligerdal pesomassimo di
dasubito,diunalineadindvtawitruna anticaproduzisatavisulla convinzione dlkeeriduzione delvetro, lagtamimi. Le nuove bottiglie

ni di altissima qualita. Snddafta,che giada negli annpidhuzione delvinoinizianreehmwiteo: la sostenibilitdiminssddura entrano a pien
guanta dello scorso secogmenn, essendoilvino un vieiroontiale € da sempre unoitkei all interno della stra

VOLUME

bottigliava vermentino dédlesse del suo terroir. Quuesttacardine delle tecnideélddzienda di Luogosantc

Nel 2020 t tdere sul vicino e florido ntencsaaderazione influenzprouwttzione, coltivazionelkacemstenibilita ambiental
e SONO Stalgggell isoladilLa Maddalghisaspettidellaproduziomeeraializzazione del vintrgtta-di unrisparmio in ter

prodotte Quaranteatari di vigneto achodtilimitatiperlamassimiagtwanella vallata di Sididwearo di circa 100 gramn
Comp|essivamentedanno vita a una collezidnt&da dvendemmia selettivadallhapplicazione di una dertiteglia per | intera prod
. . novevini:ivermentinidi Gallmri&aro vinificazione et@wvricche di risparmio nelhetidh2-nel 2020 é statadic
CII’C.a 250mlla Spera, Maiae Beru, il canamihoaawento nelle migliori lkzcwttiedie risorse idriche, fRrbdaidiba bottiglie compless
bOttIg|Ie rosato Nudo,icannonau g®ciacostruitein Franagimasi totale eliminazione dei © RIPRODUZIONE RISERVAT

Eccolabarricaiadell azienda Siddura

Acquisitalatenuta Cilistrone :siaggiungono cosialtridodiciettarivitat

Ruggero: «Unacrescitache guarda al d

Il manager spiega il progl_gqt@onsente_a Si_dqll]ra d/i_ea_giJr_e_ il neggtivo i_n p_osi
che hapermesso | acqgjlitgr{%ere altrld.od|C|etta5|0\e|galtgndo d||nve.st|re|nn
. . alla'sua produzione. terreni etecnologiex».

diunanuovaazienda «mMagcome in questo momertanuri delle cantine, senze
vicina alla cantina masdtayico, un vitigno come quogllosarebbero un corp
del Vermentino commenst@nidz anima conclude Rugcg

manager Massimo RuggertoL obiettivo dell ampliam

rappresentaperfettamentedasstio quello di creare per
Sidduraresce con | acquitatamzione.llVermentino dsGediue e dunque sviluppare
di una nuova azienda agri@elan vitignocapace di traicffoecontinue dilavorazio
Si tratta della tenuta CmMesteole austerita dei vegtadlo di soddisfare la curi
ne ,chesitrovanellostessaeGorale eil salmastro, degmalicato. Come i tronco
mune di Luogosanto, a poshitoposto findallanasaitad,cime rappresentano lo
chilometri dalla cantina mabaree aggiunto. Cosila fimesndbiahe controllailrespi
Uninvestimento che rientdiaSig@idura che in un momemwvano».
piani di SVilUppO dell azisgthodac® dlff|C||e, ha Saputo con- © RIPRODUZIONE RISERVAT
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Puglia

Una svoltanelsegnodell rdendtite

ziende agricole

. . . N\ a
Laterradeirossipiuforte all-esterc
Spaziocrescente nell export: laregione € ottava nellaclassificadelle espoatazian {18 0nmiildani

Trainantile due punte didiamante, il Negroamaro e il Primitivo. Superficiietvotaitra di 89 mila

no Nero ditroia, Primitivo €

diLorenzo Frassoldati groamaro. Quest ultimo e

in mille uvaggi, facendo da

La Puglile tante Puglie del vi- seperun altragrandecateq
no. llrinascimento del vino pu- divinidellaregione (inparti
gliese havistocome protagoni- redel Salento) chesonoiro
stal ex assessoreregionale Da- chesipuododiresianonatiqu
rio Stefano (oggisenatore Dem) 1943 quando la cantina Le
che haimpressounasvoltaver- de Castris a Salice Salen
solaqualitael identitaaunare- produsse il mitico Five Rc
gioneche nelsecolo scorsoera perilgenerale americano C
unadellegrandifornitricidipro- les Poletti. Perdecenniil Fi
dotto indistinto al nord Italia ed ses e statoilpionieredella
Europa, vini da taglio per arric- goria, quasiununicum. Ade
chirevendemmie esangui. Oggi irosati, ovini rosa ,sono:
il settore vitivinicolorappresen- nomeno emergente e strutti
taunadelle piuimportanti filie- to, legato ai nuovi consum
re del sistema agroalimentare giovani e donne per aperiti
dellaregioneedel Paese. Laviti- aperi-cene. Tra le uve bial
colturadavinoinPugliaannove- vannocitatiil FianoeilVer
racircall milaaziende agricole Il caso degliultimi anni é c
e circa 600 cantine (fonte: Ca- mente quello del Primitivec
mere di Commercio, 20209on%milioni di ettolitricirca, laPuglia vale il20% della produzione nazionale Manduria: oltre 23 milioni d
superficieregionale destimataat- prodottinel 2021 (+ 2 milio
lavite @ pariacirca89.000etta- spetto al 2020) che equiva

ri, circail 10% del dato nd'A&iPd.i di origine contr60@t@ap0 metri), daquellesialr&d milioni di euro di cQBtd@iu di 30 milionidibotti
le (fonte Sian 2020). La ;A®@udalle 4 Docg (Denomisaaiquelle di Brindisi e Tamdotenel 2021 (+8%),sopiatiffrionirispettoal 2020
zione divino pugliese ha 8Bkg@riginecontrollata edhtiavo, ma non da ultimo,tid §eazie ai suoi rossi prinfiaeturato di 195 milioni d
toun andamento crescentétape dalle6igt(ndicaziolkigg@oOggila PugliarimaNegnmamaro e Primitivado (Al12 milionirispetto al 2
gliultimianni(circa9 milbo@ifeahe tipiche). regione di grandi quantit@opsedel Negroamaro (primilgfexport che sfiora il 70
tolitri produzione nel 20R®tantugliedelvino, sidiceda produttricein ltalimdDpemila) € seguito queti@dalcorsa a comprare vi
po meno nel 2021, fonte BaaRgrché unacosaé il Talvdeimeto) ma si e ritagliePteimntivo che oggi @ sempheipi8 comunitraTarantoe
pariacircail 20% del totake sd6é la Daunia e la Cagitanarno spazio crescelntigigno diriferimento dellilsi rieella denominazione
zionale. Laricchezza protastéailtna cosa sono le Murgel(adxport: é ottavanellagcoamesgerivaloriqualitativdan®éserittiaregistrocirce
e testimoniatadalle 29 Dedanomiianura e colline finfocadelle esportazioni comagliaessi: le uve dominahaiegsbari vitati.
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Sicillia

«Clprendiamo cura delle crsg=s ¢

«Il Vinitaly _Esemp

Cosilerealtadiventano un cifeusito »

o Dop odueannl? pandemia
Salvo Spedale (Assovini): «All estero apprezzano tuttiiprodotti Made in ltalyg@&GERihieolehich N C

Serve migliorareillatodellacommercializzazione perpromuovere al meigldied@ enaa Eetnrde e ti c

Speciale Vinite

diFrancesco Moroni «QUAR SIEOILEDLE [

noiil Vinitaly? Le fiere

sonoun luogo diincontro
«A livelh@azionale stiamo an- tracliente e fornitore,
dando molto bene, e anche per quindi molto, anche se
quantoriguardale esportazioni. spessosonotroppo
Cisonorichieste continue, non costose peripiccoli
soltanto di vini, parloanche piu produttori spiega
in generale proprio di prodotti ancora Spedale (Assovini
italiani». Salvo Spedale, alvolan- .Dopodue annidi
tediAssovini, guardacon positi- emergenzaoravediamo
vita al comparto per quanto ri- unverotest: molti

associati sono positivi.
Mac edarimboccarsile
maniche, pero, perdare
continuita alle varie
esperienze anche dopo
il salone di Verona, in
modo che resti
qualcosa ».

fra.mor.

guarda laregione Siciliaerilan-
cia:«Cisonocantine piustruttu-
rate, piu dinamiche e pitu orga-
nizzate, capaci di aggredire il
mercato, soprattutto all estero.
Poicisonolerealtapiupiccole,
che hannodifficoltadapunto di
vista degli investimenti. Molto
spessofannodasoli,manonso-
no pronti da un punto di yi
commerciale elinguistico»
Cosabisognafare pertrattare

coniclienti esteri? «Facciamo questo lavoracipieamni nasce negli anni 90enPbbiema della Sicilia, edmtdaqualita?
«Diciamoche qualsiasi vinlwéMa-nostre cantine vanmasd-esportavano solo mosthorm, cosi come il CerasGohve dicevo noi siamo sc
deinltaly, apartiredainporizlaate: ci prendiamo cgif@n@iaenelnorditalia. PoiiVgtaeria Docg, molto im@an-puntodivistacommer
sonati fino ai meno conodoroti, 2|e ad alcuni enologi di fammateida punto di vista qualiteentre siamo ottimi pro

viene a rezzatoapresci ieili
Ma gli sptFr)anlerl cergano d?;?ggéléﬁtég tutto questo mercato si e sviluppato. L@ueflib- che manca davvetoriinBisognainsistere su q
nerebuoniprezzi,qualchesxwasta non & unareglon%oébfhreStano soprattuttorealma, sonoiconsorzi chetmaata e imparareacommer

to,equindibisognasaperumtaperienza vinicola iMme6eipli». taacircuitoidiversi orgdnazerie meglio i prodotti sil
re». gliamoltolongeva: pratic@talhivini vanno meglio? | unione falaforza». lodel nostroterritorio».
Voicome intervenite? tel imbottigliamento dei ¥lhNsiro d Avola e il GrillGsmdtro serve per fare il sal- © RIPRODUZIONE RISERVAT
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i%’nt@ottigliamento delvinoin Siciliahaunatradizione che parte daglianni 90. Nelcerchio, Salvo Spedale di Assovini
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Abruzzo

Un settoreincontinua crescirta.

ril 70 percent

«Ripartiamo dopo le tante difficolta>

Montepulciano, Trebbiano e le altre eccellenze del territorio trainano il cothPaTt&agricolore

DiPrimio (Coldiretti): «xBene anchele esportazioni,larealta é fiorente e'ind

diDavide Eusebi

Per capirmeome e quanto il
mondo del vino in Abruzzo sia
cresciutoneglianni, bastivede-
requalchenumero: 36 milaetta-
ri di superficie vitata e una pro-
duzione annuachevariadai 3 ai
3,8 milioni di ettolitri. La produ-
zionediviniadenominazione di
origine raggiunge il milione di
ettolitri, di cui oltre 800 mila di
Montepulciano d Abruzzo, 192
mila di Trebbiano d Abruzzo, 4
mila perla Doc Controguerra, 4
mila per il Montepulciano
d Abruzzo Colline Teramane
chedallavendemmia 2003 puo
fregiarsidellaDocg.

La zona di Chieti ha il 75% del
territoriovitato, seguono Pesca-

blaned )i lo dimost

derarsitraleregioniincui
no, con particolare riferim
alMontepulciano, hasaput
porsifinoadiventarnel imr
nediriferimento,conuna fi
che costituisce il princiy
comparto agricolo regiona
una produzione media di v
rappresentata dal 70% di
rossi e da un restante 30%
bianchi. Una realta fioren
spiegano ancoraiverticidi
diretti Abruzzo anche per|
merosi apprezzamenti che
vanodall estero,che sitrat
noconunaconsolidata cres
delle esportazioni e che f
mente riparte dopo un peri
diforte difficolta».

A trainarlefatturato degli ul
mi anni sono state sicuram:
le esportazioniconunacre

raeTeramoconcirca il 109 waireo-Di Primio, presidente di Coldiretti Abruzzo, sottolineal importanzadel Montepulciano netdgliabociquasitoind idblattigbiréon

scuna e infine L Aquilaconme-
nodel 4%. E ancora: itre quarti

della produzione compleskdymilionidibottiglie.

in Abruzzointuttoilmondo
aumentanoanchegliacquis

(10%). InfortecrescitailmeedeaVinitaly, conla pres@ngZ@dincuilapartedel lec

divinoprovengonoda 40 dhh@gfancempartoorganizeainglese e quello dei Padstaletissimiproduttorichh@hgdsicuramenteitradizi
necooperative (32 attive A gfrgoordinato dal ConsMozdoEuropacome Sveziapnbacieltodipartecipare apMa®fté@pulcianoe Trebbiano.
vinciadi Chieti) che unitathgd vii@i d Abruzzo che hamata, Norvegia, per il souvata rassegna venetagdEPdinoltre le bollicine e
a quelle private compongbgentributodeterminantapeorto tra gualitaepredzebbiano, Pecorino, CocoFfipdesso, i produttori sp
unquadrodi 160 aziende Hd erescita dellaregione iln Abeuzdel postpandemialaie Montonico. Le aziendeocdiepoter recuperare le pe
sformazione, 120 delle quwdbi $mttore. Oltre aquelloprmatéoi-n particolare dal Moota-cono vino in Abruzze sied terribile anno Covid
bottigliano con propria etiahetiprincipalimercati diuitéaino e dai vitigni autootdBimila. «L Abruzzo ahfermecomunqueinciso sull
ta. Nel 2004, anno d oro, Menrbe sono Germania (E3%upantoemerge da una anidviesio Di Primio, presiddateethito del settore.

dottoconfezionato ha suEeamaioUniti (20%) e Cadia@aldiretti Abruzzoinodaldioetti Abruzzo puo consi- ©RIPRODUZIONE RISERVAT
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